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Wstep

Turystyka jest zjawiskiem o bogatej i roznorodnej tresci, co wigze si¢ m.in. z jej in-
terdyscyplinarnym charakterem. Wspotczesna turystyka jest elementem stylu zycia
miliondow 0s6b, sposobem poznawania otaczajacego nas blizszego i dalszego $wiata,
przyrody, ludzi i kultury. Stwarza mozliwosci wypoczynku, regeneracji sit, popra-
wy stanu zdrowia, przyczynia si¢ do rozwoju ekonomicznego miejscowosci i regio-
néw stanowigcych miejsce czasowego pobytu turystow. Jej rozwdj powigzany jest
z funkcjonowaniem wielu gatezi gospodarki, a w przypadku zagranicznej turystyki
przyjazdowej pojawiaja si¢ efekty mnoznikowe identyfikowane w skali lokalnej,
regionalnej 1 krajowej. Efektem dynamicznego jej rozwoju jest dalsze rozszerza-
nie dziatalno$ci okreslanej w literaturze przedmiotu mianem gospodarki turystycz-
nej. W miejscach recepcji ruchu turystycznego, tj. w miejscowosciach i regionach,
powstaje 1 rozwija si¢ dalej pewna cato$¢ gospodarcza o wyraznie zarysowanych
powigzaniach wewngtrznych. Chodzi o dziatalno$¢ gospodarczg zwiazang z tworze-
niem odpowiedniej infrastruktury para- i turystycznej (tzw. zaplecza materialnego
turystyki), a takze dziatalno$¢ zwigzang z organizacja i obstugg ruchu turystycz-
nego. Zmiany zachodzace w potrzebach turystow, motywach udzialu w turystyce,
rosngcym poziomie zycia, a takze postep w technologiach informacyjnych przyczy-
niaja si¢ do rozwoju nowych ofert, zmian w sposobach i formach obshlugi turystow,
stawiajac nowe wyzwania przed podmiotami tworzacymi instytucjonalng strukture
wspomnianej gospodarki turystyczne;.

W Swietle tych faktow zasadne jest prowadzenie badan nad gospodarka tury-
styczng, rynkiem turystycznym, zmianami dokonujacymi si¢ w otoczeniu przedsie-
biorstw turystycznych i ich funkcjonowaniu, nad rola wtadz lokalnych we wspieraniu
1 ksztattowaniu rozwoju sektora turystycznego. Obszernos¢ i ztozono$¢ problematyki
gospodarki turystycznej znajduje odzwierciedlenie w wielosci podejmowanych te-
matow badawczych, m.in. przez pracownikow uczelni wyzszych zajmujacych si¢ tg
tematyka, a w efekcie w liczbie publikacji naukowych. Prezentowane opracowanie
jest potwierdzeniem tej aktywnosci i stanowi znaczacy wklad w dorobek publikacyj-
ny poswigcony turystyce, gospodarce turystycznej, wspotpracy przedsigbiorstw tury-
stycznych 1 wladz samorzadowych w miejscowos$ciach i regionach recepcji turystow.

W przedlozonej czytelnikom publikacji znajduje si¢ wiele opracowan podej-
mujacych rézne aspekty funkcjonowania rynku i gospodarki turystycznej w drugiej
dekadzie XXI wieku. Problematyka prezentowana w publikacji jest stosunkowo sze-
roka, ale mozna wyrdzni¢ kilka wiodacych obszarow tematycznych. Na szczeg6lng
uwage zastuguja artykuty, ktore podejmuja nast¢pujaca tematyke:

» funkcjonowania rynku turystycznego, w szczegolnosci rynku ustug hotelarskich

i lotniczych, rynku biur podrozy;
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* konkurencyjnos$ci regionow turystycznych;

* innowacyjnosci w turystyce;

* rozwoju turystyki na obszarach wiejskich;

* nowych technologii informacyjnych w turystyce;
* rozwoju turystyki zdrowotne;j.

Podjete w prezentowanych opracowaniach zagadnienia wzbogacaja wiedz¢ na
temat aktualnych problemow funkcjonowania gospodarki turystycznej, a takze ryn-
ku w aspekcie popytowym i podazowym, majac jednoczesnie charakter dyskusyjny.
Chociaz nie wyczerpujg one problematyki kryjacej si¢ za sformutowaniem: ,,gospo-
darka turystyczna w regionie — samorzad — wspotpraca”, nalezy je uzna¢ za zna-
czacy przyczynek do petniejszego opisu i lepszego zrozumienia zjawisk i procesow
zwigzanych z turystyka jako fenomenem XX i XXI wieku.

Hskock

Niniejszy zeszyt Prac Naukowych Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu zo-
stat wydany z okazji 40-lecia pracy naukowej Profesora Andrzeja Rapacza. Jubileusz
zbiegt si¢ z VII Konferencjag Naukowo-Branzowa Gospodarka turystyczna w regio-
nie. Przedsigbiorstwo. Samorzqd. Wspotpraca, odbywajaca si¢ w dniach 22-23 maja
2017 r. w Lomnicy k. Jeleniej Gory. W $rodowisku naukowym moéwi sie o jelenio-
gorskiej szkole turystyki i gospodarki turystycznej — jej tworcami byli profesorowie
Jozef Krynicki i Aleksander Kornak. Profesor Andrzej Rapacz od momentu zatrud-
nienia w roku 1977 w jeleniogorskiej filii Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu
rozwija ja i unowoczesnia, konsekwentnie kontynuujac jej prace i kreujac wraz ze
swoimi wspotpracownikami odrgbny 1 wyr6zniajacy si¢ stosunek do rzeczywistosci
gospodarki turystycznej oraz sposob pracy naukowej. Efekty aktywnosci badaw-
czej zespotu systematycznie prezentowane sg podczas cyklicznie organizowanej pod
kierownictwem Profesora konferencji naukowo-branzowej i w ukazujacych si¢ pod
jego redakcja pracach naukowych o wspolnym tytule Gospodarka turystyczna w re-
gionie. Przedsigbiorstwo. Samorzqd. Wspoipraca.

Przekazujemy w Panstwa r¢ce szczego6lny numer Prac Naukowych Uniwersytetu
Ekonomicznego we Wroctawiu — poswigcony Profesorowi Andrzejowi Rapaczowi,
kierownikowi Katedry Marketingu i Zarzadzania Gospodarkg Turystyczng. Opraco-
wanie podzielono na dwie cze¢sci, z ktérych w pierwszej przyblizono sylwetke Pro-
fesora, druga natomiast zawiera artykuly przygotowane przez przyjaciot i uczniow
Profesora oraz uczestnikow konferencji z kilkunastu osrodkéw naukowych.

Prace t¢ dedykujemy Panu Profesorowi wraz z najlepszymi zyczeniami zdrowia
1 satysfakcji zarowno z pracy naukowej, jak i z zZycia osobistego.

Zespot Katedry Marketingu
i Zarzgdzania Gospodarkq Turystyczng UE we Wroctawiu





