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PRODUKTY TURYSTYCZNE SUBREGIONOW:
KARKONOSZE I GORY IZERSKIE
ORAZ ZIEMIA KLODZKA

Streszczenie: W ciggu minionych lat na Dolnym Slasku wzrosta $wiadomos¢, jaka niesie
turystyka w rozwoju regionalnym. Coraz cze¢$ciej wtadze samorzadowe widza, ze turystyka
stanowi sektor mogacy w istotny sposéb wspomoc realizacj¢ waznych programow rzado-
wych. Subregiony: Karkonosze i Gory Izerskie oraz Ziemia Ktodzka stanowig tozsame regio-
ny pod wzgledem potozenia geograficznego, podobnego dziedzictwa kulturowego oraz oferty
turystycznej. Powotujac si¢ na powyzsze kryteria, autor wybral te subregiony jako najbardziej
pokrewne w §wietle wymienionych cech, co pozwoli na badania zwigzku mig¢dzy rozwojem
turystyki a potencjalem spoteczno-gospodarczym regiondw. W tym celu przeanalizowane zo-
staty produkty turystyczne subregionéw jako czynnik rozwoju regionalnego Dolnego Slaska.

Stowa kluczowe: subregiony, rozwdj regionalny, produkty turystyczne.

DOI: 10.15611/pn.2014.339.13

1. Wstep

Celem publikacji jest identyfikacja produktow turystycznych subregionow: Karko-
nosze i Gory lzerskie oraz Ziemia Klodzka, jako czynnikdéw sprawczych rozwoju
regionalnego, wykazanie zasobow charakterystycznych dla poszczegolnych pol roz-
woju subregionalnego, jak rowniez ich przystosowania wzgledem przyjetej strategii
rozwoju regionalnego w badanych subregionach. Do przeprowadzenia analizy ryn-
ku zastosowano metode poréwnawcza.

Turystyka stanowi obecnie jeden z gtownych kierunkéw gospodarki regionalne;j
i petni funkcj¢ aktywizujaca calg gospodarke danego obszaru. Powstaja nowe rodza-
je ustug, a wraz z nimi uruchamiane sg wybrane dziedziny produkcji przemystowe;j
shuzace turystom i spotecznosci lokalnej. Zaobserwowaé mozna rowniez wzrost in-
westycji w dziedzinach, ktore zajmujg si¢ obstuga ruchu turystycznego i ludnosci'.
Pod wptywem rozwoju turystyki na lokalnym rynku pracy pojawiaja si¢ nowe miej-

! W.W. Gaworecki, Turystyka, PWE, Warszawa 2003, s. 170-174.
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sca pracy, absorbujac miejscowe nadwyzki sity roboczej i stanowiac zrodto docho-
dow, a tym samym roéwniez stabilizacji mieszkancow?.

Rozwoj turystyki w wojewodztwie dolnoslgskim powinien odbywac si¢ w podzia-
le subregionalnym przez tworzenie pakietow produktow turystycznych (subregional-
nych produktow turystycznych), skierowanych do starannie wyselekcjonowanych
grup odbiorcow i opartych na walorach, atrakcjach i elementach zagospodarowania
charakterystycznego dla zidentyfikowanych obszarow subregionow. Na taki rozwoj
Dolnego Slaska wskazuje rowniez Turystyczna wizja oraz cele strategiczne i opera-
cyjne wymienione w najnowszym Programie Rozwoju Turystyki®. Dzieki temu sub-
regiony turystyczne moga sta¢ si¢ swoistg osnowg rozwoju turystyki w formule
zréwnowazonej i sieciowe;j.

Koncepcje subregionalnych produktow turystycznych, opracowane w ramach po-
szczegolnych subregiondw, koncentruja si¢ na produktach niszowych, wykorzystaniu
okazji, w tym na nowych oraz modyfikowanych potrzebach i preferencjach rynku,
zwigzanych m.in. z trendami w stylach zycia czy demografii. Dziatania w subregio-
nach maja na celu wzmocnié i rozszerzy¢ oferte turystyczng Dolnego Slaska. Waz-
nym elementem procesu budowy nowych sieciowych produktéw turystycznych na
Dolnym Slgsku w ramach subregionéw turystycznych jest rowniez doskonalenie
i modernizacja juz istniejacych produktow lub wezesniej wypracowanych koncepcji®.

Produkt turystyczny tworza: naturalne i kulturowe walory turystyczne, dobra
materialne i ustugi $wiadczone turystom (baza noclegowa i gastronomiczna, czyli
podstawowa infrastruktura turystyczna oraz atrakcje turystyczne), ustugi umozli-
wiajace dojazd do miejsca pobytu, pobyt i powr6t do miejsca zamieszkania oraz
ustugi $wiadczone w powigzaniu z walorami turystycznymi (pilotaz, przewodnic-
two, imprezy, wypozyczalnie sprzetu, itp.)’.

2. Produkty turystyczne subregionu Karkonosze i Gory Izerskie

Jednymi z najwazniejszych elementow oferty turystycznej subregionu Karkonosze
1 Gory Izerskie sg jego unikalne, markowe Sieciowe Produkty Turystyczne. Koncep-
cja Subregionalnego Produktu Turystycznego Karkonoszy i Gor Izerskich w pew-
nych obszarach odnosi si¢ do istniejgcych dokumentow strategicznych dotyczacych
jednostek samorzadu terytorialnego Karkonoszy i Gor Izerskich, ktorych wspolnym

2 Tamze, s. 170-174.

3 Aktualizacja Programu Rozwoju Turystyki dla Wojewddztwa Dolnoslgskiego, praca zbiorowa,
Polska Agencja Rozwoju Turystyki, Warszawa, styczen 2009, http://turystyka.dolnyslask.pl/pliki/Ak-
tualizacja Programu Rozwoju Turystyki dla Wojewodztwa Dolnoslaskiego popr.pdf, s. 70 (do-
step: 10.10.2013).

4 W. Fedyk, A. Dotega, Subregionalne, sieciowe produkty turystyczne na Dolnym Slgsku, Wroctaw
2008,  http://www.ekspert.turystyka.pl/pliki/subregionalne_sieciowe_produkty_turystyczne na_dol-
nym_slasku.pdf, s. 6-7 (dostep: 10.10.2013).

5 Aktualizacja Programu Rozwoju Turystyki..., s. 10.
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nadrzednym celem jest wzrost i rozwo6j zrbwnowazony na poziomie lokalnym 1i re-
gionalnym. Dodatkowo Koncepcja Subregionalnego Produktu Turystycznego Kar-
konoszy i Gor Izerskich i Program Rozwoju Turystyki dla Wojewodztwa Dolnosla-
skiego odnosza si¢ bezposrednio do zagadnien turystycznych i ich wspolnym celem
jest rozw6j Dolnego Slaska we wszystkich wymiarach (lokalnym, subregionalnym,
regionalnym)®.

Sieciowe produkty turystyczne subregionu Karkonoszy i Gor Izerskich zawieraja
sie¢ w trzech obszarach wyodrebnionych na podstawie konsultacji z przedstawicielami
samorzadoéw wchodzacych w sklad subregionu. Obszary subregionalnych sieciowych
produktow turystycznych subregionu Karkonosze i Gory Izerskie obejmuja: Doline
Patacoéw i Ogrodow, Gory Kultury i Wypoczynku oraz Strefe Aktywnosci Gorskie;.

Dolina Palacow i Ogrodow

Az jedna czwarta wszystkich zamkow 1 patacow w Polsce znajduje si¢ na Dolnym
Slasku. Blisko siebie lezy tu 30 gotyckich zamkéw, wiez obronnych, renesansowych
dworow, barokowych patacow i XIX-wiecznych rezydencji otoczonych imponuja-
cymi parkami krajobrazowymi. Dolina Patacow i Ogrodow jest szlakiem turystycz-
nym prowadzacym po zabytkach architektury patacowej i zamkowej przez niezwy-
kle ciekawe krajobrazowo tereny podnoza Rudaw Janowickich i Karkonoszy. Dolina
Patacow 1 Ogrodoéw obejmuje prawie caty obszar Kotliny Jeleniogorskiej migdzy
Karkonoszami, Rudawami Janowickimi i Gérami Kaczawskimi. Wybrane obiekty
Doliny Patacow 1 Ogrodéw: ,,Belweder” w Bukowcu, ,,Dwor Czarne” w Jeleniej
Gorze, dwor w Grabarowie, dwor w Janowicach Wielkich, dwor w Mniszkowie,
dwoér w Radomierzu, dwor w Staniszowie, ,,Nowy Dwor” w Kowarach, opactwo w
Bukowcu, ,,Patac Debowy” w Karpnikach, ,,Patac Paulinum” w Jeleniej Gorze, ,,Pa-
tac Schaffgotschow” w Cieplicach, patac w Bukowcu, patac w Ciszycy, patac w
Dabrowicy, patac w Karpnikach, patac w Kowarach, patac w L.omnicy, patac w Mit-
kowie, patac w Mystakowicach, patac w Pakoszowie, palac w Sobieszowie, patac w
Staniszowie, patac w Wojanowie, palac w Wojanowie-Bobrowie, ruiny amfiteatru w
Bukowcu, ruiny zamku Bolczéw w Janowicach Wielkich, ruiny zamku ks. Henryka
koto Tarczyc, ruiny zamku Sokolec koto Karpnik, ruiny zamku w Rybnicy, ruiny
zamku w Starej Kamienicy, wieza rycerska w Siedlecinie, wieza straznicza w Bu-
kowcu, zamek Chojnik w Sobieszowie, zespot patacowo-parkowy w Czernicy.
Dolina Patacow i Ogrodow jest subregionalnym produktem turystycznym o du-
zym potencjale i dobrze wpisuje si¢ w ide¢ kreowania markowych produktéw tury-
stycznych w subregionie. Jest oferta dla turystoéw poszukujacych zarowno aktywne-
go wypoczynku, jak i walorow estetycznych, kulturowych (przyktadem moze by¢
tutaj potaczenie spacerow nordic walking ze zwiedzaniem zabytkowych obiektow).

¢ Koncepcja subregionalnego produktu turystycznego Karkonosze i Gory Izerskie, Karkonoska
Agencja Rozwoju Regionalnego SA, Jelenia Gora 2009, http://www.static.dip.dolnyslask.pl/download/
attachment/1595/koncepcja-subregionalnego-produktu-turystycznego-subregionu-karkonosze-i-gor-
izerskie.pdf, s. 279 (dostep: 10.10.2013).
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Gory Kultury i Wypoczynku

Turystyka kulturowa jest jedng z wiodacych form spgdzania czasu przez turystow.
Duzo ciekawych imprez, takze o znaczeniu miedzynarodowym, oraz bogate walory
kulturowe subregionu Karkonoszy i Gor Izerskich sprzyjaja takiej formie wypo-
czynku. Do turystyki kulturowej mozna zaliczy¢ rowniez turystyke miejska, ze
wzgledu na ich Sciste powigzanie oraz realizowanie podobnych oczekiwaé tury-
stow’. Na drugim biegunie tego obszaru subregionalnych sieciowych produktow tu-
rystycznych znajduja si¢ uzdrowiska subregionu i cata sfera zwigzana z turystyka
zdrowotng. W subregionie Karkonoszy i Gor Izerskich wymieni¢ nalezy dwa silne
osrodki turystyczne zwigzane z turystyka uzdrowiskows: Uzdrowisko Swieradow—
Czerniawa i Uzdrowisko Cieplice.

W ramach obszaru sieciowych produktéw turystycznych Gor Kultury i Wypo-
czynku beda si¢ miesci¢ rowniez wszystkie produkty turystyczne zwigzane z zabyt-
kami, wydarzeniami historycznymi, miejscowymi legendami, imprezami kultural-
nymi, wydarzeniami artystycznymi, biezacg oferta kulturalna, oferta rozrywkowa.

Kolejnym istotnym wymiarem obszaru Gor Kultury i Wypoczynku Subregionu
Karkonoszy i Gor Izerskich sa produkty lokalne i dziedzictwo kulturowe w zakresie
oferty kulinarnej. Dziatania zwigzane z rozwojem turystyki w obszarze Gor Kultury
1 Wypoczynku beda obejmowaty wzrost inwestycji w zakresie ochrony i odbudowy
dziedzictwa kulturowego, rozwdj imprez i atrakceji kulturalnych regionu.

Strefa Gorskiej AktywnoSci

W obszarze tym mieszcza si¢ wszystkie produkty turystyczne powigzane z aktyw-
nym wypoczynkiem w subregionie. Znaczaca rolg odgrywaja tutaj wszelkie formy
aktywnos$ci w ramach zimowego wypoczynku, a ponadto turystyka piesza, rowero-
wa, konna itd.* W Strefie Gorskiej Aktywnosci sa rowniez liczne imprezy sportowe
organizowane w subregionie zarowno w okresie zimowym, jak i letnim. Wyszcze-
g6Ini¢ nalezy tu m.in.:

e produkt turystyka narciarska: turystyka narciarska (narciarstwo zjazdowe
i biegowe) oraz sporty zimowe sg jednym z podstawowych wyroznikoéw oferty
turystycznej subregionu, ktory dysponuje bardzo bogatym zapleczem walorow
naturalnych stanowigcych podstawe uprawiania turystyki narciarskiej i sportow
zimowych. Subregion dysponuje znaczaca liczbg tras zjazdowych i nartostrad,
powigzanych z kolejami linowymi i wyciggami narciarskimi. Oprocz tras zjaz-
dowych duze znaczenie dla turystyki zimowej maja tez doskonale tereny dla
narciarstwa klasycznego. W aspekcie rozwoju tego produktu istotne jest przygo-
towanie kompleksowej oferty dla turystow eksponujacej bogate walory turystyki
narciarskiej w subregionie;

7 Tamze, s. 295.
8 Tamze, s. 296.
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e produkt turystyka piesza: subregion Karkonoszy i Gor Izerskich posiada dobre
warunki do uprawiania turystyki pieszej. Wptywa na to bogactwo waloréw natu-
ralnych, uksztaltowanie terenu, korzystny klimat, bogata tradycja i historia.
W ramach rozwoju turystyki pieszej nalezy zadbac o zintegrowanag sie¢ oznako-
wania spacerowych szlakow turystycznych, miejsce odpoczynku turystow na
szlaku wyposazone we wlasciwg infrastrukture (wiaty z zadaszeniem, tawki,
stoty, toalety itd.);

e produkt turystyka rowerowa: na rowerzystow czeka gesta sie¢ drog asfaltowych
oraz spora liczba drog lesnych i szutrowych. W ostatnich latach turystyka rowero-
wa cieszy si¢ coraz wigksza popularno$cia i mozna zaktadac, ze trend wzrostowy
utrzyma si¢ w przysztosci. Dla rozwoju turystyki rowerowej wymagana jest odpo-
wiednia infrastruktura podstawowa i uzupehiajgca: przystosowane parkingi ze
stojakami, punkty serwisowe, wypozyczalnie rowerow, miejsca postojowe, punk-
ty widokowe oraz baza noclegowa z rozbudowang siecig gastronomiczng. Celowe
jest wprowadzenie odznak turystycznych na wzér PTTK z podobna weryfikacja
przejechanych tras rowerowych, rowniez stworzenie sieci obiektoéw dostepnych w
calym regionie pod istniejgca juz nazwg Kwatera dla Rowera, jak rowniez opraco-
wanie mapy obejmujacej swoim zasiegiem caty subregion;

e produkt turystyka rekreacyjno-wypoczynkowa: naturalne warunki przyrod-
nicze i turystyczne stwarzajag mozliwosci do uprawiania turystyki rekreacyjno-
-wypoczynkowej w subregionie Karkonoszy i Gor Izerskich. Turystyka wy-
poczynkowa ma dlugg historie¢ w naszym kraju, obecnie akcenty ktadzione sa
na zindywidualizowane, aktywne spgdzanie czasu odchodzac od masowych wy-
jazdéw znanych z minionej epoki. Nazwa rekreacja ma by¢ kojarzona z wypo-
czynkiem polaczonym z aktywnoscig fizyczng. W ostatnim czasie zauwaza si¢
wzrastajacg role turystyki weekendowej, bedacej odmiang turystyki rekreacyj-
no-wypoczynkowej. Turystyka weekendowa moze by¢ jedng z bardziej przy-
sztosciowych odmian turystyki w subregionie, tym bardziej ze w stosunku do
zachodnich standardow jest sporo do nadrobienia. Takg forme spedzania wolne-
go czasu preferuja osoby mieszkajace stosunkowo niedaleko docelowych atrak-
cji turystycznych subregionu Karkonoszy i Gor Izerskich. Kluczowe w aspekcie
rozwoju tej formy turystyki jest utrzymanie odpowiedniego poziomu infrastruk-
tury turystycznej i paraturystycznej oraz przygotowanie odpowiedniej, kom-
pleksowej oferty dla turystow.

Do korzysci wynikajacych z kreowania subregionalnych Sieciowych Produktow
Turystycznych zaliczy¢ mozna: wzrost rozpoznawalnosci konkretnych produktow,
mozliwo$¢ wyrdznienia si¢, wzrost zainteresowania wsrod turystow, wzrost obtoze-
nia w hotelach i pensjonatach oraz obiektach gastronomicznych, spadek skutkéw
sezonowosci, wzrost grupy lojalnych turystow, wzrost potrzeb poznawczych wsrod
grup docelowych (weekendy, czestsze pobyty w regionie)’.

% Tamze, s. 281-282.
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3. Produkty turystyczne subregionu Ziemia Klodzka

Ze wzgledu na réznorodnos$¢ subregionu, niespotykang w innych czes$ciach kraju
czy Dolnego Slaska, wypracowanie sieciowego produktu turystycznego nie jest za-
daniem fatwym. Istniejgce liczne rownoleglte formy turystyki, z ktorych kazda
w niemal petnym stopniu spetnia wymogi definicji produktow turystycznych, stano-
wi wyzwanie i wymaga intensywnej wspolnej pracy wszystkich potencjalnych bene-
ficjentow dziatan.

W ramach okres$lania subregionalnych produktow turystycznych Ziemi Ktodz-
kiej wyrdzniono nastepujace projekty: Turystyczne Hrabstwo Klodzkie; Wioski bez
troski; Kraina Dobrego Smaku: Kraina Pstraga, Miasta Muzyki, Miasta Filmu, Eko-
muzea Ziemi Klodzkiej; Droga Srédsudecka; Miedzy srebrem a zlotem; zerobor-
der® — szlaki turystyki aktywnej i centra sportow ekstremalnych; citywalk — tury-
styczne trasy miejskie; Kraina Zdrowia i Urody; Kraina Gor Stolowych; Szlak
Obiektow Sakralnych i Obiektow Kultu Cysterséw (Bardo); Szlak Fortyfikacji i Mi-
litariow (Ktodzko, Bystrzyca Ktodzka)'’.

Turystyczne Hrabstwo Klodzkie!

W sposob wyrazny nawigzuje do historii regionu i §wiadomie z niej korzysta, budu-
jac rownoczesnie wizerunek w oparciu o fakty z przesztosci. W ramach Hrabstwa
prezentowana przede wszystkim bedzie réznorodnos$¢ kultur i bogate dziedzictwo,
jakim charakteryzuje sie ten region Dolnego Slaska. Same tradycje kulinarne kuchni
czeskiej, austriackiej, pruskiej, polskiej czy wegierskiej, bedace nierozerwalnie
zwigzane z historig regionu i ktorych wplywy sa wyraznie widoczne, stanowia do-
skonatg bazg do kreowania nowego produktu turystycznego. Produkt ten ma za za-
danie przyczyniac si¢ do podniesienia wiedzy o przesztosci regionu, jego tradycjach
1 dziedzictwie kulturowym.

Wioski bez troski

Produkt turystyczny Wioski bez troski polega na uporzadkowaniu przestrzeni pu-
blicznej na terenach wiejskich, przemodelowaniu dotychczasowego punktu widze-
nia mieszkancow wiosek i1 postrzegania siebie samych. Poprzez nakreslenie drog i
mozliwosci dziatania inicjatywe przejeli sami mieszkancy, ktorzy zdali sobie sprawe
z faktu, iz sukces we wdrazaniu zapisow strategii ma bezposredni wptyw na poziom
ich zycia i dochodéw. Projekt przyczynia si¢ do wzrostu ruchu turystycznego, takze
poza sezonem, a w konsekwencji do rozwoju infrastruktury i poprawy sytuacji na
lokalnym rynku pracy. Wioski oznaczajg zatem nowe miejsca pracy i z jednej strony

10" Aktualizacja Programu Rozwoju Turystyki..., s. 10.

1" Charakterystyki poszczegdlnych produktow sieciowych dokonano na podstawie: Koncepcja
rozwoju subregionalnych produktow turystycznych Ziemi Klodzkiej, http://turystyka.dolnyslask.pl/pli-
ki/Subregion Ziemi Klodzkiej.pdf, s. 384-390 (dostep: 10.10.2013).
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stwarzaja mozliwo$¢ utrzymania tradycyjnych ginacych zawodow, a z drugiej oka-
zj¢ do przekwalifikowania si¢ i zyskania nowych mozliwos$ci zatrudnienia.

Kraina Dobrego Smaku

Produkt nawigzujacy do bogatych tradycji kulinarnych regionu, ale rowniez wskazu-
jacy na inne formy dobrego smaku — przede wszystkim bogata oferte kulturalng
stojaca na najwyzszym poziomie.

Droga Srédsudecka

Droga Srodsudecka jest jednym z najpetniej opisanych i zdefiniowanych tematow
pozwalajacych na wykreowanie produktu turystycznego Ziemi Ktodzkiej. Od roz-
woju tego produktu zaleze¢ bedzie podejscie pozostatych subregionéw do tematu
uzupehniania infrastruktury w obrebie istniejacej Drogi Srodsudeckie;.

Miedzy srebrem a zlotem

Produkt turystyczny, ktory w postaci sprofilowanych pakietow kierowany jest do
odpowiednich grup turystow. Nawigzuje w nazwie bezposrednio do nazw geogra-
ficznych (Srebrna Goéra i Ztoty Stok), a posrednio do historii regionu i jego zasobow
naturalnych.

zeroborder® — szlaki turystyki aktywnej i centra sportow ekstremalnych

Swobodna gra stow sugerujaca przekraczanie granic, likwidacje barier, wznoszenie
si¢ ponad podziaty. Produkt, ktory scala¢ ma w sobie dziatania majgce na celu budo-
we 1 wytyczanie szlakow turystyki aktywnej przebiegajacych po obu stronach pogra-
nicza, jak rowniez budowe centréw sportow ekstremalnych i aktywnos$ci ruchowe;.
W ramach produktu rozwijane beda m.in.: szlaki turystyki wodnej (Nysa Klodzka),
szlaki turystyki pieszej, rowerowej, biegowej, zjazdowej, osrodki i centra aktywnego
wypoczynku (Centra Sportéw Zimowych — Zieleniec, Czarna Gora, Gora Wszystkich
Swietych; Centrum Turystyki Aktywnej w Miedzylesiu; Centrum Wypoczynku i
Atrakcji Weekendowych w Ktodzku, Centrum Sportéw Ekstremalnych w Szczytnej).

citywalk — turystyczne trasy miejskie

Propozycja majagca na celu udostgpnienie maksymalnej informacji na temat dzie-
dzictwa kulturowego miast subregionu Ziemi Ktodzkiej. Ze wzgledu na komplekso-
wo$¢ dziatan i forme¢ dostarczania odbiorcom wiedzy o dziedzictwie kulturowym
stanowi swego rodzaju nowatorskie rozwigzanie na rynku turystycznym wsrod ma-
tych miast i regionow turystycznych. TurySci w ramach zwiedzania miasta otrzymu-
ja przeno$ne urzadzenia, ktore niezaleznie od pogody umozliwiajg wystuchanie na-
granych informacji (stuchowisk) o poszczegdlnych zabytkach miasta (histori¢
fundatorow, mieszkancow, okoliczno$ci powstania etc.) bez potrzeby obstugi czy
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znajomosci urzadzenia. Projekt skupia w sobie miasta, ktore taczy 1000-letnia histo-
ria oraz wyznaczone turystyczne trasy miejskie. Produkt ma charakter otwarty i po-
zwala na jego realizacj¢ w kazdym z chetnych do przystapienia miast. Posiada
spojna identyfikacja wizualna (logotyp, system identyfikacji wizualnej), wspolne za-
tozenia do promocji, wspdlng informacje o ofercie kulturalnej, noclegowej i tury-
stycznej miast uczestniczacych w przedsiewzigciu — portal internetowy www.city-
walk.info.

Kraina Zdrowia i Urody

Jednym z najlepiej znanych produktow turystycznych Ziemi Ktodzkiej czy najbar-
dziej rozpoznawalnym elementem oferty sg uzdrowiska Ziemi Ktodzkiej. Produkt
ten jest na tyle pojemny, aby uwzgledni¢ rowniez mozliwo$¢ korzystania z naj-
bardziej identyfikowalnego wyréznika Ziemi Ktodzkiej, jakim sg walory uzdrowi-
skowe rowniez przez miasta nie posiadajgce statusu uzdrowiska. W mysl tej idei,
w ramach rozwijania produktu turystycznego moga by¢ realizowane projekty odpo-
wiadajgce rosngcemu zainteresowaniu na oferte parauzdrowiskowa — pobyt potaczo-
ny z wypoczynkiem w wellness/spa, gabinetach odnowy biologicznej, grotach sol-
nych. Oprocz uzdrowisk i parkéw zdrojowych (Duszniki-Zdrdj, Kudowa-Zdroj,
Ladek-Zdroj, Polanica-Zdroj), w rozwoju tego produktu beda braty udzial inne re-
gionalne atrakcje turystyczne Ziemi Ktodzkiej (np. Centrum Wypoczynku i Atrakcji
Weekendowych w Klodzku, Miasteczko Seniora w Radkowie).

Kraina Gor Stolowych

Terytorialny zasigg tego produktu to region geograficzny obejmujacy region Gor
Stotowych i jego najblizsze otoczenie. Do celéw obshlugi turystow i zarzadzania pro-
duktem zostato powolane do Zycia rejestrowane stowarzyszenie o tej samej nazwie.
Organizacja skupia si¢ na promowaniu zasobéw kuchni regionalnej Gor Stotlowych
oraz podkreslaniu waloroéw turystycznych okolicy. Z inicjatywy zatozycieli odtwa-
rzane sg receptury i przepisy na lokalne potrawy, wykorzystujace charakterystyczna
dla regionu ro$linno$¢ (pochodzaca z odtwarzanych obecnie 100-letnich sadéw) czy
produkty zwierzece (ser twarogowy, baranina) przyrzadzane wedtug lokalnych prze-
kazow i receptur. Kraina Gor Stotowych obejmuje obszar: Miasta i Gminy Radkow,
Parku Narodowego Goér Stotowych, Gminy Szczytna, Gminy Kudowa-Zdr6j, Gmi-
ny Polanica-Zdroj. Jednym z najwiekszych atutow mogacych decydowaé o powo-
dzeniu akcji promocyjnej jest istnienie naturalnych zrédet wody mineralnej w obsza-
rze Gor Stotowych.

Szlak Obiektow Sakralnych i Obiektow Kultu Cysterséw (Bardo)

Subregion Ziemi Ktodzkiej jest miejscem docelowym czestych wycieczek pielgrzy-
mow z calego kraju i Srodkowej Europy. Dzieje si¢ tak ze wzgledu na role, jaka w
turystyce sakralnej odgrywaja dwie miejscowosci subregionu: Wambierzyce i Bardo,
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gdzie znajduja si¢ $wiatynie wyniesione do rangi bazyliki mniejszej. Obecnie
w ramach szlaku wymieni¢ nalezy: Wambierzyce, Bardo, Gora Wszystkich Swigtych.

Szlak Fortyfikacji i Militariéw (Klodzko, Bystrzyca Klodzka)

W ramach tego szlaku, ktéry moze przybra¢ posta¢ produktu sieciowego, rozwijane-
g0 poprzez sasiadujace subregiony (m.in. subregion Sowiogoérski, subregion ziemi
waltbrzyskiej) nalezy wymieni¢ przede wszystkim teren Fortecznego Parku Kulturo-
wego w Ktodzku, ale rowniez wszelkie obiekty fortyfikacyjne i militarne pochodzace
z okresu $redniowiecza i wspdtczesne. Wraz z murami obronnymi, pozostato§ciami
zamkow obronnych, ruinami wiez, stanowig one $wiadectwo o niezwykle waznym
znaczeniu strategicznym regionu potozonego na granicy tworzacych si¢ panstw.

Idea aczenia partnerow rynku turystycznego w ramach subregiondow turystycz-
nych, a tym samym tworzenie subregionalnych produktow turystycznych w formule
sieciowej, pociaga za sobg szereg korzysci, do ktorych zaliczy¢ mozna m.in.: nasile-
nie i umocnienie formalnoprawne wspotpracy pomiedzy sektorami turystyki, popra-
wa procesu wymiany doswiadczen w ramach tzw. klastrow turystycznych, skupiaja-
cych poszczegdlnych przedsigbiorcoOw czy jednostki samorzadu terytorialnego,
zainteresowanych rozwojem konkretnego typu turystyki lub tez produktu turystycz-
nego ijego komercjalizacji. Partnerzy rynku poznajg i lepiej rozumieja swoje potrze-
by, wymiang pogladow, uzyskanie dodatkowej wiedzy i umiejetnosci, co pozwala na
konstruowanie nowych typéw produktow turystycznych, wytworzenie mechanizmu
umozliwiajgcego wspodlne pozyskiwanie dofinansowania z Unii Europejskiej, nasi-
lenie promocji siebie i regionu oraz rozwoj lokalny i regionalny.

4. Podsumowanie i wnioski

Na atrakcyjno$¢ turystyczna badanych subregionow wptyw maja przede wszystkim:
walory naturalne, walory kulturowe, dostepnos¢ komunikacyjna i zagospodarowa-
nie turystyczne. Atrakcyjno$¢ turystyczna bezposrednio oddziatuje na generowanie
ruchu turystycznego, a co za tym idzie — rozwdj lokalny i regionalny w analizowa-
nych subregionach.

W subregionie Karkonosze 1 Gory Izerskie wystepuje wiele osobliwosci przyro-
dy ozywionej i nieozywionej: bijace ciepte zrodta, lecznicze wody, liczne piesze i
rowerowe szlaki turystyczne, obiekty materialne, $cisle zwigzane z dzialalnoscia
cztowieka. W zwigzku z tak szeroka ofertg turystyczna odbywa si¢ wiele imprez
kulturalno-sportowych. Subregion posiada dogodne potaczenia autobusowe oraz ko-
lejowe. Ze wzgledu na korzystne walory przyrodnicze i kulturowe oraz stosunkowo
dobra dostgpnos$¢ komunikacyjng, baza noclegowa i gastronomiczna jest tu dobrze
rozwinigta, ale koncentruje si¢ gldownie w miejscowosciach bedacych centrami spor-
tow zimowych oraz w miasteczkach uzdrowiskowych!2.

12 Opracowane na podstawie: Aktualizacja Programu Rozwoju Turystyki..., s. 11-16.
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Subregion Ziemia Klodzka ma bardzo atrakcyjne polozenie geograficzne. Aby
chroni¢ unikatowe i cenne osobliwosci natury, utworzono tu wiele obszaréw chro-
nionych i liczne rezerwaty przyrody. Chronione powinny by¢ relikty ludowego
budownictwa drewnianego. Znane na skale migdzynarodow3 sg tutejsze, cenione juz
w czasach §redniowiecza wody mineralne. Poznawaniu sprzyja gesta sie¢ szlakow
turystycznych. Do najwigkszych miast w Polsce mozna si¢ dosta¢ komunikacja ko-
lejowa 1 drogowa. Istnienie obok siebie tak wielu atrakcji turystycznych, a przede
wszystkim miejscowosci uzdrowiskowych sprzyja ich turystycznemu rozwojowi's.

Atrakcyjnos¢ turystyczna i jej potencjat sg jednak zalezne od rozwoju trendow
rynku turystycznego. Zmiany spoleczne nastgpuja w sposob ciggly, a trendy gospo-
darcze, spoteczne zwigzane ze stylem zycia wplywaja na turystyke, gdyz stanowi
ona nieodtagczny element zycia spolecznego i gospodarczego. Z uwagi na swoj inter-
dyscyplinarny charakter i zwigzane z nim wielosektorowe powigzania, jak rowniez
globalizacj¢ gospodarki $wiatowej, turystyka jest swoistego rodzaju barometrem
zmian, ktore znajduja odzwierciedlenie w obserwowanych na rynku trendach i ten-
dencjach.

Skutecznym sposobem jest inicjowanie wspotpracy miedzy podmiotami zaanga-
zowanymi w proces swiadczenia ustug turystycznych. Wspolpraca przyczynia si¢ do
wzrostu innowacyjnosci przedsigbiorstw i tym samym istotnie wptywa na pozycje
konkurencyjng przedsigbiorstw. Szczegodlnie korzystne warunki do wspolpracy
stwarza funkcjonowanie klastrow. Klaster — jako geograficzne skupiska wzajemnie
powiazanych firm dziatajacych w pokrewnych sektorach i zwigzanych z nimi insty-
tucji w poszczeg6lnych dziedzinach konkurujacych miedzy soba, ale takze wspot-
pracujacych — daje mozliwos¢ osiggnigcia warto$ci dodanej w wyniku synergii dzia-
fan gospodarczych i organizatorskich, ktérych przedmiotem jest projektowanie
wspolnych wizji, misji i strategii marketingowych, koordynowanie polityki pozyski-
wania kapitalu, ksztaltowanie relacji z wladzami lokalnymi, otoczeniem politycz-
nym, samorzagdowym i spotecznym. Klastry w turystyce koncentrujg si¢ na ustugach
dla turystow, a wigc jest to szereg bardzo réznorodnych $wiadczen, ktore maja za-
spokoi¢ potrzeby turystoéw i jednocze$nie przynies¢ godziwy dochod ushugo-
dawcom'.

Zjawiskiem powszechnym w ramach tancucha wartos$ci jest wiele form wspot-
pracy. W przypadku biur podrozy stanowi wrecz istote dziatalnosci, ktéra polega na
integrowaniu w jeden produkt ustug §wiadczonych przez inne podmioty: hotele, re-
stauracje, przedsiebiorstwa transportowe, ubezpieczeniowe, atrakcje turystyczne,
przewodnikow. Wspotpraca wystepuje jednak takze migdzy potencjalnymi konku-
rentami (obowigzkowe zaproponowanie zwiedzania atrakcji).

Korzysci z funkcjonowania klastra turystycznego odczuwane beda zarowno
przez przedsigbiorstwa, jak i region. Wsrod potencjalnych korzysci dla przedsie-

13- Opracowane na podstawie: jw.
4 ML.E. Porter, Porter o konkurencji, PWE, Warszawa 2001, s. 193.
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biorstw nalezy wymieni¢ przede wszystkim wzrost innowacyjnosci i wynikajace
z niego poszerzenie oferty produktowej. To przektada si¢ na wzrost liczby klientow,
a tym samym zatrudnienia, obrotow i1 zyskow. Wspdlpraca moze takze przyniesé
wymierne korzysci w obszarze dziatan promocyjnych (poprawa ich efektywnosci
poprzez wspoéldziatanie) oraz wykorzystania zasobow. Prowadzenie wspolnych
przedsiewzig¢ klastrowych pozwala uzyskac korzysci m.in. z wzajemnej wymiany
informacji, obnizenia kosztow wchodzenia i utrzymania si¢ na rynku, wykorzystania
dla wtasnych potrzeb wynikdéw badan naukowych i postepu technologicznego, a tak-
ze inwestycji. Klaster moze uzyska¢ znaczgce wsparcie w ramach programow
unijnych.

W przesziosci podaz zawsze dyktowata popyt, natomiast obecnie sytuacja si¢
odwrocita. Coraz wicksze nasycenie rynku oraz bardziej pewni siebie konsumenci,
z wigkszymi dochodami do dyspozycji oraz czasem wolnym, ksztattuja dochodo-
wos¢ ustugodawcow w sektorze turystycznym. Konkurencja staje si¢ coraz bardziej
zmienna, co wymusza zmiany w strukturze i charakterze podazy. Mimo iz niektdre
trendy sg kreowane przez podaz, nalezy pamigta¢ o prognozowaniu kierunkéw roz-
woju popytu, gdyz to wiasnie one stanowiag podstawe do okreslenia czasu i sSrodkow
niezbednych do dokonania stosownych korekt. Jest to o tyle istotne, iz produkty
1 ushugi, ktore majg szans¢ odnie$¢ sukces na tak bardzo konkurencyjnym rynku,
muszg by¢ w pelni dostosowane do potrzeb konsumentow.

Z punktu widzenia potencjatu tkwigcego w badanych subregionach, ktory prze-
ktada si¢ na charakterystyczne formy turystyki, autor wyréznit trzy tendencje zmian:
demograficzne, zdrowotne oraz zwigzane ze $wiadomoscia i edukacjg. Warunki $ro-
dowiska przyrodniczego i zasoby kulturowe powoduja, Ze turystyka na Dolnym Slg-
sku, a szczegodlnie w badanych subregionach, jest jedng z podstawowych sfer dzia-
falnosci. Dlatego tez gtdéwnym celem powinien by¢ wzrost konkurencyjnosci oferty
turystycznej subregionéw oraz wykorzystanie potencjatu kultury i dziedzictwa prze-
szlosci dla podniesienia ich atrakcyjnosci na rynku krajowym i mi¢edzynarodowym.
Cel ten moze by¢ realizowany dzieki dziataniom wspierajacym najwazniejsze regio-
nalne produkty turystyczne, tj.: turystyka uzdrowiskowa, turystyka aktywna, tury-
styka biznesowa 1 turystyka kulturowa oraz dziatania wzmacniajace infrastrukture
turystyczng 1 kulturowa, potaczone w ramach sieciowego produktu turystycznego.
Z kolei ruch turystyczny generowany przez produkty turystyczne stymuluje powsta-
wanie bazy turystycznej, rozwoj oferty komplementarnej i uzupetniajace;.

Rozwoj turystyki i kreowanie markowych sieciowych produktéw turystycznych
subregionow musi zajmowac istotng pozycj¢ na liscie zadan we wszystkich samo-
rzadach. Takie podejscie stanowi szans¢ na wieloletni i dynamicznych rozw¢;j skut-
kujacy poprawa wszystkich funkcji turystycznych subregionow i wykreowaniem
pozytywnego wizerunku w oczach turystow i mieszkancow.

Obszar subregionu Karkonosze i Gory Izerskie posiada bogate, réznorodne wa-
lory, bedace doskonatym punktem wyjsciowym do tworzenia i doskonalenia pro-
duktow turystycznych. Kluczowe jest utrzymanie odpowiedniego poziomu infra-
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struktury turystycznej i paraturystycznej, przygotowanie kompleksowej oferty dla
turystow. Atutem oferty turystycznej subregionu Ziemi Ktodzkiej jest jej roznorod-
no$¢. Jednak rozwdj nie bedzie mozliwy bez podejmowania licznych inwestycji tu-
rystycznych. Jak wynika z analiz, nalezatoby podja¢ dziatania stuzace zachowaniu
dziedzictwa kulturowego: remonty i modernizacje zabytkow.

Warunkiem skutecznego i efektywnego rozwoju regionalnego subregionéw Kar-
konosze 1 Gory Izerskie oraz Ziemia Ktodzka powinna by¢ odpowiednia koordyna-
cja i konsekwencja dziatan. Nalezy pami¢taé, ze rozwoj turystyki musi odbywac sig¢
z zachowaniem zasad zrownowazonego rozwoju, z poszanowaniem praw ochrony
przyrody i srodowiska.
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TOURISTIC PRODUCTS OF SUBREGIONS:
KARKONOSZE AND JIZERA MOUNTAINS
AND KELODZKO REGION

Summary: In the past few years inhabitants of Lower Silesia realized that tourism positively
contributed to the economic growth. Local councils and governments are aware that tourism
can stimulate the realization of other important governmental implementations and directives.
Such subregions as Karkonosze Mountains, Jizera Mountains, and Ktodzko region are regions
of unique geographical location and reach cultural heritage, hence they are touristically
attractive. Using these criteria the author has chosen these subregions, since they are often
very similar in terms of these criteria, which will help to study relations between the tourism
and socio-economical growth of these regions. For this purpose touristic products of these
subregions have been analyzed as a factor of regional development of Lower Silesia.

Keywords: subregions, regional development, touristic products.



