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1. Wstep

W ostatnich latach daje si¢ zauwazy¢, iz coraz wigksza czg¢s¢ spoleczenstwa
uswiadamia sobie potrzebg¢ aktywnego wypoczynku cotygodniowego, czego wyra-
zem jest m.in. wzrastajaca liczba wyjazdéw weekendowych. Za sprawg transfor-
macji spoleczno-ekonomicznej lat dziewigédziesigtych zmienil si¢ charakter tego
zjawiska z socjalnego, sterowanego centralnie, na ekonomiczny, ksztaltowany
przez sity rynkowe. Gldwnymi obszarami emisji ruchu weekendowego sa najczgs-
ciej silnie zurbanizowane aglomeracje miejskie. Masowy i niezorganizowany stru-
mien ruchu kieruje si¢ gtownie w strone najatrakcyjniejszych obszaréw turystycz-
nych i moze hamowa¢ rozwdj innych form turystyki na tych obszarach. Rynek
turystyki weekendowej rosnie, stajac si¢ coraz wigkszym segmentem w dzialal-
nosci wielu przedsigbiorstw turystycznych. Turystyka weekendowa winna sta¢ sig¢
zatem przedmiotem zainteresowania organow administracji samorzadowej w ra-
mach przygotowanych przez nie regionalnych i lokalnych strategii rozwoju tury-
styki. Celem niniejszego artykulu jest ukazanie struktury, sezonowosci, modelu
oraz glownych kierunkéw wyjazdow weekendowych mieszkancow Wroclawia.
Podjeto rowniez probe wskazania miejsca turystyki weekendowej w dziatalnosci
samorzadow lokalnych.

W zwiazku z podnoszeniem si¢ jakosci zycia w pewnych grupach spofecznych,
coraz wigksza popularnos¢ zyskuja wyjazdy weekendowe. Efektem przemian
ustrojowych lat dziewigcdziesiatych byla diametrzlna zmiana sfery organizacji tu-
rystyki. Obszar turystyki socjalnej, centralnie sterowanej, przestal istniec, a jego
miejsce zajely podmioty prywatne, opierajace si¢ na rachunku ekonomicznym. Do-
tyczylo to réwniez funkcjonowania rynku turystyki weekendowej, przez co pewne
grupy spoteczne, dysponujace mniejszym dochodem, stracily szansg¢ uczestnictwa
w tej najprostszej formie ruchu turystycznego. Model i struktura tego zjawiska
ulegly wigc powaznym przeobrazeniom.

Najwigksze polskie miasta, dysponujace duzym potencjatem kapitatowym, bo-
gatym zapleczem naukowym, staly si¢ gtéwnymi osrodkami transformacji ustro-
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jowej lat dziewigédziesiatych, najlepiej dostosowaty si¢ do nowych realiéw re-
strukturyzowanej polskiej gospodarki, a ich mieszkancy stali si¢ gtownymi benefi-
cjentami tych przemian. Postgpujaca polaryzacja spoleczenstwa nie dotyczyta tylko
aspektow dochodowych czy stylu zycia, lecz znalazta swoj wyraz takze w stopniu
uczestnictwa w turystyce, w tym réwniez weekendowe;j.

Ludno$¢ aglomeracji miejskich to grupa odznaczajaca si¢ relatywnie najwyz-
szym wskaznikiem motoryzacji indywidualnej, poziomem wyksztalcenia oraz do-
chodu na glowe mieszkanca. Istotna wydaje si¢ rowniez funkcjonujaca w $wiado-
mosci mieszkancoéw wielkich miast tradycja wyjazdow weekendowych i poczucie
spotecznej wagi tak zorganizowanego wypoczynku. Gesto zaludnione obszary
aglomeracji nie moga w petni zaspokoi¢ potrzeb odnowy sil psychofizycznych
mieszkancow. Nie moze zatem dziwic fakt, iz fala migracji weekendowej kieruje
si¢ w stron¢ terendw o naturalnym krajobrazie lub oferujacych inne poszukiwane
przez uczestnika walory turystyczne. Populacja zamieszkujaca aglomeracje jest
wig¢c najbardziej typowa, jesli chodzi o uczestnictwo w turystyce weekendowej,
i jako taka byla obiektem szeregu przeprowadzonych w przesziosci badan (w la-
tach szescdziesiatych, siedemdziesigtych i osiemdziesiatych).

Na tle tych zmian uzasadnione wydaje si¢ podjecie proby okreslenia poziomu,
struktury oraz sezonowosci uczestnictwa w wyjazdach weekendowych mieszkan-
céw Wroclawia. Zamiarem autora byto réwniez wskazanie gtownych kierunkow,
przyczyn i modelu takich podrozy. Zakres czasowy badan obejmowal weekendowy
ruch turystyczny w 2003 r., z wyodrgbnieniem sezonow: wiosennego, letniego, je-
siennego oraz zimowego. Z kolei zakres przedmiotowy dotyczyt wszystkich wy-
jazdow poza granice miasta niezaleznie od dlugosci ich trwania, w czasie weeken-
du lub tzw. dhugiego weekendu, z wyjatkiem tej ich czgsci, ktéra wynikata z tygod-
niowego rytmu obowigzkéw zawodowych, spotecznych badz rodzinnych.

W badaniach zastosowano metod¢ bezposredniego wywiadu kwestionariuszo-
wego. Ankieta sktadata sie z 21 pytan o charakterze zamknietym i otwartym. Byla
anonimowa, co ma istotny wptyw na wiarygodnos¢ odpowiedzi. Wywiady prze-
prowadzono w miejscach duzej czasowej koncentracji mieszkancow, takich jak

Tabcla 1. Struktura wickowa petnoletnich micszkancéw Wroclawia

Wiek 'Struknfra’ procentowa Struktura proce,nlowa Liczba ankiet
mieszkancow Wroclawia respondentow
18-24 15,3 16,67 33
25-34 17,0 19,70 39
35-44 16,6 16,16 32
45-54 21,7 19,19 38
55-64 11,6 13,13 26
Powyzej 65 17,9 15,15 30
Ogdlem 100 100 198

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie [7].
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centra handlowe, oraz w domach respondentow na przetomie listopada i grudnia
2003 r. Badaniami objeto 198 peinoletnich mieszkancéw miasta (to jest tylko te
osoby, ktére mogg samodzielnie decydowac o wyjezdzie). Punktem wyjscia do wy-
znaczenia struktury proby byly dane GUS o strukturze wieku mieszkancéw Wroc-
fawia.

W probie najwigksza przewaga charakteryzuje si¢ grupa wiekowa 25-34 lata,
natomiast najstabiej reprezentowana jest grupa osob najstarszych, powyzej 65 roku
zycia. Kobiety stanowia 57% badanych, a mezczyzni 43% (podczas gdy analizo-
wang dorosta populacj¢ Wroclawia charakteryzuje stosunek 53% kobiet i 47%
me¢zczyzn), lecz nie jest to zmienna bardzo istotna dla uczestnictwa w turystyce
weekendowej, poniewaz wyjazdy te przyjmuja najczg¢sciej charakter rodzinny.

2. Czestotliwos¢ wyjazdow weekendowych mieszkancow
Wroclawia

Wiréd zmiennych wptlywajacych na wielkos¢ ruchu weekendowego wazne
miejsce zajmuje kategoria wieku. Inne zmienne demograficzne, takie jak: stan ro-
dzinny, wyksztaltcenie, ilos¢ czasu wolnego, poziom dochodéw czy kondycja zdro-
wotna sa silnie z wiekiem zwigzane. Dlatego tez dobor proby oparto na wilasnie tej
zmiennej. Przedzialy wiekowe ustalono w ten sposob, aby korespondowaly z mar-
ketingowa koncepcja segmentacji z wykorzystaniem kryterium stadiow cyklu zycia
{2, s. 183-187] (za [4, s. 130-131]), zob. tez [1, s. 88-89]. Zwiazek pomigdzy wie-
kiem a udzialem w turystyce weekendowej mieszkancéw Wroctawia przedstawio-
no w tab. 2.

Z badan wynika, iz blisko trzy czwarte respondentéw uczestniczylo w wyjaz-
dach weekendowych. Jednakze nalezy pamigtaé, iz ten model wypoczynku cieszy
siec wysoka spoleczng akceptacja, stad tak wysoki wspotczynnik aktywnosci weeken-
dowej moze by¢ nieznacznie zawyzony przez respondentow.

Blisko co piaty badany wyjezdzal na weekend przynajmniej raz w miesiacu.
Najchetniej z aktywnego wypoczynku weekendowego korzystaty osoby pomigdzy

Tabela 2. Czgstotliwo$¢ wyjazdéw weekendowych wroctawian w 2003 r. w zaleznosci od wieku

Wiek Liczba wyjazdéw weekendowych w 2003 r. (w %)
ani razu 1-4 razy 5-12 razy powyzej 12 razy

18-24 26 30 22 22
25-34 19 13 42 26
35-44 18 36 32 14
45-54 32 32 20 16
55-64 31 37 19 13
Powyzej 65 40 39 7 14
Ogétem 26,5 29,5 25,8 18,2

Zrédlo: opracowanie wiasne.
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25 a 34 rokiem zycia. Wsrdd nich jest tez najwigksza grupa najaktywniejszych
weekendowiczow. Obecnie mlodzi ludzie coraz pdzniej decyduja si¢ na tworzenie
zwigzkow rodzinnych i przyjmowanie na siebie wynikajacych z tego obowiazkow.
Z drugiej strony postep w dziedzinie transportu indywidualnego i jego rozpo-
wszechnienie powoduje, iz tylko osoby bgdace w pierwszym stadium petnej rodziny,
a wigc posiadajace dziecko w wieku do lat 4, moze charakteryzowa¢ nizsza
aktywnos$¢ turystyczna w weekendy (2, s. 183-187] (za [4, s. 130-131]). Ponadto w
tej grupie wiekowej duzy udzial stanowia takze ludzie z wyzszym wyksztalceniem,
co jest efektem wagi, jaka spoleczenstwo polskie lat dziewigédziesiatych przy-
wiagzywato do edukacji. Miato to swoj wydzwigk w bezprecedensowym wzroscie
liczby studentéw. Udziat w turystyce weekendowej utrzymuje si¢ na zblizonym
poziomie wsrdd osob w wieku od 35 do 44 lat, maleje wraz z przechodzeniem do
nastepnej grupy wiekowej (45-54). Najrzadziej w wyjazdach weekendowych ucze-
stnicza osoby grupy powyzej 65 roku zycia; dla nich istotniejsze znaczenie ma wy-
poczynek codzienny w miejscu zamieszkania. Wéréd powodow nieuczestniczenia
w turystyce weekendowej w tej grupie wiekowej wskazywano na staby stan zdro-
wia oraz niskie dochody.

Innym istotnym czynnikiem wplywajacym na czgstotliwos$¢ uczestnictwa w
turystyce weekendowej jest wysokos¢ dochoddéw. Relacje pomigdzy wielkoscia
miesi¢cznego dochodu na gloweg czlonka gospodarstwa domowego a liczbg wyjaz-
dow weekendowych w roku ilustruja dane w tab. 3.

Tabela 3. Poziom dochodu a stopien uczestnictwa w turystyce weckendowej mieszkancéw Wroclawia
w2003 r.

Miesigczny dochdd Liczba wyjazdow weckendowych w 2003 roku (w %)
na glowg cztonka - -
gospodarstwa domowego ani razu 1-4 razy 5-12 razy powyzej 12 razy
Ponizej 700 z! 24 39 24 13
700-1000 2 31 26 28 15
Powyzej 1000 zt 17 29 31 23

Zrédlo: opracowanie wiasne.

Z powyzszych informacji wynika, iz wzrost uczestnictwa w turystyce weeken-
dowej nie jest proporcjonalny do wzrostu dochodu rozporzadzalnego. Dwie pierw-
sze grupy dochodowe charakteryzuje podobny stopien uczestnictwa w turystyce
weekendowej, dopiero przejscie do ostatniej wyodrgbnionej grupy dochodu, powy-
zej 1000 zt na osobe, powoduje znaczny wzrost uczestnictwa w turystyce weeken-
dowej. To wlasnie w tej grupie najwigcej jest respondentow, ktorzy korzystaja
z wyjazdoéw weekendowych przynajmniej raz w miesiacu (23%). Wyzsze dochody
sa efektem zajmowania przez te osoby wysokiej pozycji spolecznej i starannego
wyksztalcenia. Swiadomos¢ wagi i poczucie tradycji wypoczynku weekendowego
w tej grupie ma niebagatelne znaczenie dla upowszechniania si¢ tej formy ruchu w
calym spofeczenstwie.
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Poziom wyksztalcenia ma istotny wptyw na stopien uczestnictwa w turystyce
weekendowe;j. Z tabeli 4 wynika, iz wyzszy poziom uczestnictwa w wypoczynku
cotygodniowym charakteryzuje osoby z wyzszym wyksztalceniem. Widoczne réz-
nice dotycza zwlaszcza grupy najczg¢sciej wyjezdzajacych oraz nie wyjezdza-
jacych.

Tabela 4. Poziom wyksztalcenia a stopiefi uczestniclwa w turystyce weekendowej
mieszkancéw Wroclawia w 2003 r.

. Liczba wyjazdéw weekendowych w 2003 r. (w %)
Wyksztalcenie -
ani razu 1-4 razy 5-12 razy powyzej 24 razy
Wyzsze 18 30 28 24
Srednie ogolne i zawodowe 26 31 23 20

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Czestotliwos¢ wyjazdow zostata ujgta w ukfadzie pér roku. Na rysunku 1 przed-
stawiono zjawisko sezonowosci wyjazdéw weekendowych mieszkancow Wroc-
fawia.
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[ udziat procentowy we wszystkich wyjazdach w 2003 r.

Rys. 1. Sezonowo$¢ wyjazdow weekendowych mieszkancéw Wroclawia

Zrédto: opracowanie wlasne.

Najwiecej wyjazdow miato miejsce w sezonie letnim — 37 % ogdtu, a 93%
wyjezdzajacych skorzystalo w letni weekend z takiej mozliwosci. Wydaje sig, iz
czgsto spetniaja one rolg substytucyjna wobec dlugich wyjazdéw wakacyjnych,
16% uczestnikéw wypoczynku weekendowego korzystato zen jedynie podczas tej
pory roku, z czego celem 62% takich osob byl wypoczynek (w lesie, nad woda, w
gorach). Spore nasilenie wyjazdow odnotowano wiosna, 26% ogoétu, oraz jesienia,
21% z deklarowanych w badaniach podrézy. Najmniej, 43% wroctawian, skorzy-
stalo z zimowego wyjazdu weekendowego (16% ogdlu wyjazdow). Specyfika
i kierunki takich wypraw rdznia si¢ w zaleznosci od pory roku. Spontaniczny
charakter tych krotkotrwalych wyjazdow sprawia, iz decyzja o ich podjgciu jest
bardzo silnie zwiazana z panujacymi warunkami pogodowymi. Z badan tereno-
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wych przeprowadzonych podczas majowych i czerwcowych weekendow w Ksia-
zanskim Parku Krajobrazowym wynika, iz frekwencja roznita si¢ kilkakrotnie
w zaleznosci od panujacej pogody (w badaniach zastosowano m.in. metodg¢ ob-
serwacji).

3. Motywy i model wyjazdow weekendowych

Istotna czes¢ badan bezposrednich dotyczyla fazy podejmowania decyzji o wy-
jezdzie weekendowym. Respondenci wskazywali te czynniki, ktore miaty dla nich
najwig¢ksze znaczenie przy wyborze miejsca docelowego. Pytanie miato charakter
zamkniety, a badani mogli wybra¢ kilka odpowiedzi, a mianowicie:

— atrakcyjny obszar turystyczny,

— latwy, szybki dojazd,

— goscinno$é mieszkancow,

— bezpieczenstwo,

— cisza t spokdj,

— niskie ceny w stosunku do jakosci,

— mozliwos¢ noclegu u rodziny,

— dobra infrastruktura do uprawiania turystyki kwalifikowane;j.

Dla 33% mieszkancow Wroctawia wyruszajacych w podr6z weekendowa naj-
istotniejszym przy wyborze miejsca wypoczynku byt atrakcyjny obszar turystycz-
ny. Wsrdd respondentdw, ktoérzy wybrali taka opcj¢, przewazaly osoby z wyzszym
wyksztalceniem (55%), duza czes¢ stanowily tez osoby na kierowniczych sta-
nowiskach.

W grupie oséb, dla ktérych najbardziej istotny byl szybki dojazd (23,9%),
najmniej liczni byli podrézujacy samochodem (48% ogdtu). Wskazuje to, iz osoby
poruszajace si¢ innymi Srodkami transportu zwracaja uwage przede wszystkim na
jakos¢ i dtugos¢ fazy podrozy.

Na ciszg i spokdj (15,9%) jako na podstawe decyzji o weekendowej podrozy
najczg¢sciej wskazywaly osoby zamieszkujace osiedla z wielkiej ptyty (64%). Te
najbardziej przeksztatcone przez cztowieka, zurbanizowane obszary rodza w miesz-
kancach uczucia eskapizmu i checi poszukiwania stanu réwnowagi.

Niskie ceny w stosunku do jako$ci wskazato 10,2% respondentéw, a mozli-
wos$¢ noclegu u rodziny oraz dobra infrastruktura do uprawiana turystyki kwali-
fikowanej byta najistotniejsza dla 8% decydujacych si¢ na wyjazd.

Wiréd celow wyjazdow weekendowych respondenci najczesciej wskazywali:
— odwiedziny u krewnych — 31,1%,

— wypoczynek (nad woda, w lesie, w gorach) — 28,9%,

— zwiedzanie (architektura, kultura, przyroda) — 23,3%,

— turystyke kwaliftkowana — 6,7%,

— rozrywke — 4,4%,

— uczestnictwo w imprezach kulturalnych, sportowych — 3,3%.
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Odwiedziny u krewnych byly celem wyjazdu najcz¢sciej, a dla 23% osdb w tej
grupie mozliwos$¢ noclegu u rodziny decydowata o wyjezdzie.

Drugim gtownym celem wyjazdow weekendowych byt wypoczynek. Wyjazdy
odbywaly si¢ wylacznie w gronie najblizszej rodziny badz znajomych. Zadna z 0séb
w wieku przedprodukcyjnym (18-24 lat) nie wskazala na wypoczynek jako gtéwny
cel swoich wyjazdow weekendowych.

Dla 75% osob, ktore wskazaly zwiedzanie jako gtdwny cel wyjazdow, decydu-
jace znaczenie w wyborze destynacji miat atrakcyjny obszar turystyczny. Wyciecz-
ki takie w 72% odbywano z uzyciem wilasnego srodka transportu, a w 82% w to-
warzystwie najblizszej rodziny badz znajomych. Ponad 2/3 o0so6b staralo si¢ odwie-
dza¢ podczas wycieczek weekendowych nieznane im wczesniej miejscowosci.

Wszystkie osoby, dla ktorych gtownym celem wyjazdow weekendowych w
2003 r. byla turystyka kwalifikowana, okreslito stan infrastruktury do jej uprawia-
nia jako najbardziej istotny czynnik wyboru miejsca wyjazdu.

Cel wyjazdu jest silnie powiazany z pora roku. Dla 0séb wyjezdzajacych w se-
zonie letnim czgsto gldownym celem byl wypoczynek. Istotnym celem krétkich
wyjazdow zimowych byla turystyka kwalifikowana narciarska.

Osamochéd O kolej EPKS Minne

Rys. 2. Wykorzystanie srodkéw transportu w wyjazdach weekendowy¢ch wroctawian w 2003 r.

Zrédto: opracowanie wlasne.

Wroctaw ma jeden z najwyzszych w kraju wskaznikow motoryzacji indywi-
dualnej — 346 samochodow na 1000 mieszkancéw ($rednia krajowa wynosi 272).
O dominujacej roli samochodu jako $rodka transportu w ruchu weekendowym de-
cyduje rowniez gesta sie¢ potaczen drogowych, ktéra umozliwia przestrzenna pe-
netracje Dolnego Slaska, sasiednich regionow, a dzigki licznym przej$ciom gra-
nicznym rowniez obszaru Czech i Niemiec.

Wojewodztwo dolnoslaskie posiada jedna z najgestszych sieci kolejowych w
kraju. Niska rentowno$¢ potaczen regionalnych i brak restrukturyzacji spowodowa-
ty zlikwidowanie wielu potaczen i spadek znaczenia tego przewoznika w obstudze
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regionalnego ruchu weekendowego. Dzieje si¢ tak pomimo polityki cenowej PKP,
polegajacej na systemie znizek weekendowych.

Komunikacja autobusowa, dysponujac gestsza siecia pofaczen niz kolejowa,
ma znacznie mniejszy udzial w obstudze turystyki weekendowej. Moze to by¢
wynikiem zlego dopasowania rozkladow jazdy do potrzeb ruchu.

O rodzinnym charakterze wyjazdoéw weekendowych swiadczy to, iz 57% odby-
Yo si¢ w gronie najblizszej rodziny. 30% respondentéw wyjezdzato w towarzystwie
znajomych, na samotna podr6z weekendowa zdecydowalo si¢ zaledwie 7 % wyjez-
dzajacych. Okres weekendu staje si¢ czgsto jedyng mozliwoscia spedzenia dtuzsze-
go czasu z rodzing, stad tez szczego6lna rodzinna atmosfera i duze znaczenie tury-
styki weekendowej dla budowania wlasciwych relacji w rodzinie.

4. Gléwne kierunki wyjazdow mieszkancow Wroclawia

Region Dolnego Slaska to jeden z najciekawszych obszaréw turystycznych
naszego kraju, oferujacy odwiedzajacym bogata réznorodnos¢ walorow natural-
nych, a dzigki swojej interesujacej historii — rowniez antropomorficznych. Szcze-
golnie atrakcyjna jest potudniowa czes¢ wojewodztwa, Sudety, na ktére skladaja
si¢ bardzo zréznicowane geologicznie, stare masywy gorskie. Obszar ten jest bar-
dzo dobrze zagospodarowany turystycznie. Obfituje w zabytki sztuki o znaczeniu
krajowym i europejskim; spuscizna kulturowa jest efektem oddziatywania i prze-
nikania na te tereny wielu kultur.

Dla 68% wyjezdzajacych w 2003 r. mieszkancéw Wroclawia celem podrozy
weekendowych byl region Dolnego Slaska, 26% odwiedzito takze inne wojew6dz-
twa, a 14% — Czechy.

Wyniki badan pozwolily réwniez na wyodrebnienie na Dolnym Slasku kilku
regiondw koncentracji turystyki weekendowej z Wroctawia:

— strefe podmiejska,
— potudniowa czgs¢ wojewodztwa.

Strefa podmiejska, silnie zwiazana z aglomeracja, jest ograniczona izochrong
50 km. W przypadku Wroclawia nie stwarza ona szerokich mozliwosci dla wypo-
czynku weekendowego, na obszarze tym lezy Sobdtka z masywem Slezy, na pot-
nocy Oborniki Slaskie oraz lasy obornickie i milickie. Strefe t¢ odwiedzito w 2003 r.
44,3% wyjezdzajacych. Przewazali jednak ci, ktorych celem byly odwiedziny krew-
nych. Najwiekszym powodzeniem cieszyla si¢ Sobdtka wraz z Sleza (odwiedzilo ja
8,2% wyjezdzajacych) oraz Oborniki Slaskie (5,1%).

Druga stref¢ tworzy potudniowa czes¢ wojewddztwa. Obejmuje ona Kotling
Jeleniogorska, Kotling Kfodzka oraz region watbrzyski. Wérod nich na wyrdznie-
nie zashuguje region Kotliny Jeleniogérskiej, obejmujacy Karkonosze, Gory Izer-
skie Rudawy Janowickie, oraz Gory Kaczawskie. Obszar ten jest gtéwna destyna-
cja turystow weekendowych z Wroctawia i stwarza mozliwosci uprawiania réznorod-
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nej turystyki. Region ten odwiedzito 53% wyjezdzajacych wroctawian. Wsréd naj-
czesciej odwiedzanych znalazly si¢ takie miejscowosci, jak: Karpacz - 17,6%
wskazan, Szklarska Poreba — 13,4%, Jelenia Géra — 11,3%.

Drugim pod wzgledem popularnosci jest region Kotliny Klodzkiej, obejmujacy
Gory Stotowe, Gory Bystrzyckie, Gory Orlickie, Gory Bialskie, Gory Zlote oraz
masyw Snieznika. Jest to obszar o bardzo réznorodnym urzezbieniu, gesto zalesio-
ny, z bogatymi tradycjami uzdrowiskowymi. Odwiedzito go podczas weekendow
w badanym okresie 47% wyjezdzajacych wroctawian. Najpopularniejszymi wsréd
respondentéw miejscowosciami weekendowymi byty Duszniki Zdroj oraz Polanica
Zdréj (po 8,2% wskazan), a w nastepnej kolejnosci Klodzko (6,2%) oraz Kudowa
Zdréj (5,1%).

Kolejna wyodrebniona strefa koncentracji ruchu weekendowego z Wroclawia
jest region watbrzyski, obejmujacy obszar Sudetéw Srodkowych, a wiec masywy:
Gor Sowich, Bardzkich, Watbrzyskich i Kamiennych. Odwiedzito go 18,6% wy-
jezdzajacych podczas weekendow wroctawian, najpopularniejszym miejscem byt
Walim, wskazato na niego jako na cel swoich wyjazdéw weekendowych w 2003 r.
4,1% respondentow.

5. Turystyka weekendowa w regionalnym programie
rozwoju turystyki

Turystyka weekendowa przybiera indywidualny oraz masowy charakter. Jest to
przede wszystkim ruch regionalny, gtéwnymi za$ obszarami recepcji sa najbardziej
znane wypoczynkowe i uzdrowiskowe miejscowosci. Odbywajaca si¢ na duzg ska-
le migracja weekendowa moze wptynaé¢ na zmiang charakteru tych miejsc i spowo-
dowac¢ spadek jakosci wypoczynku. To tylko jedno z mozliwych zagrozen, jakie
niesie ze soba niekontrolowany rozwdj turystyki weekendowej. Z drugiej strony
wplyw tego zjawiska na regionalna gospodarkg czy rynek pracy jest niepodwa-
zalny. Warunkiem racjonalnego wykorzystania potencjatu wynikajacego z rozwoju
weekendowego ruchu turystycznego jest strategiczne planowanie na poziomie re-
gionalnym i lokalnym oraz realizacja nakreslonych w strategiach programéw ope-
racyjnych.

Wyrazem takiego podejscia jest ujecie turystyki weekendowe)j jako wyrdznika
w opracowanej w grudniu 2003 r. przez DOT i PART SA Strategii rozwoju tury-
styki wojewodztwa dolnoslgskiego. Dokument zostat przyjety do realizacji uchwa-
fa Sejmiku Wojewddztwa Dolnoslaskiego w 2004 r. jako Program rozwoju tury-
styki w wojewddztwie dolnoslgskim.

W Programie wskazuje sig, iz turystyke weekendowa bedzie si¢ rozwijaé jako
zidentyfikowane i wyodrebnione produkty markowego regionu turystyki: uzdro-
wiskowej, aktywnej, kulturowej, tranzytowej (oczywiscie nie dotyczy to ostatniego
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wyodrgbnionego w programie produktu markowego — turystyki biznesowej) i z
wykorzystaniem calej infrastruktury turystycznej. Niezb¢dne jest w ramach rozwo-
ju tych glownych produktéow turystycznych regionu tworzenie specjalnych pa-
kietow weekendowych, skierowanych do mieszkancow aglomeracji dolnoslaskich,
sasiednich wojewodztw i panstw. Wskazuje si¢ na potrzebg zintegrowania kalen-
darzy imprez kulturalnych oraz potrzebe rozwoju szybkich polaczen komunika-
cyjnych tak istotnych dla tego ruchu zob. [5]. Wazne jest, aby lokalne programy
rozwoju turystyki wynikaly z regionalnej strategii, zawierajacej koncepcj¢ spojne-
go produktu weekendowego regionu.

6. Zakonczenie

Badania wykazaly, ze populacja Wroclawia charakteryzuje si¢ duza aktyw-
noscia turystyczng w weekendy. Blisko 75% badanych stwierdzilo, iz przynajmnie;j
raz skorzystalo z mozliwosci wyjazdu weekendowego w 2003 r. Gléwnie ko-
rzystaly zen osoby miode, pomigdzy 25 a 34 rokiem zycia, z dochodem' powyzej
1000 zt na osob¢. Wyjazdy te koncentrowaly si¢ gtownie na obszarze Dolnego
Slaska, a zwlaszcza w regionach Kotliny Jeleniogérskiej oraz Kotliny Ktodzkiej.
Atrakcyjny obszar turystyczny jest gléwnym czynnikiem wyboru destynacji wyja-
zdu weekendowego.

Z badan wynika, iz turystyka weekendowa jest istotna czeScia ruchu tury-
stycznego w regionie i w miar¢ rozwoju spoteczno-ekonomicznego jej znaczenie
bedzie rosnaé. Przeprowadzenie badan panelowych umozliwiloby zaobserwowa-
nie tych zmian. Rozwdj sieci drég ekspresowych i autostrad spowoduje rozsze-
rzenie strefy penetracji przestrzennej mieszkancéw Wroctawia. Duze znaczenie
turystyki weekendowej w skali regionu odzwierciedla si¢ w ujeciu przyjetego do
realizacji przez Urzad Marszatkowski Programu rozwoju turystyki w wojewcdztwie
dolnoslqskim.
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WEEKEND TOURISM AMONG INHABITANTS OF WROCLAW

Summary

The growing popularity of weekend tourism in Poland is caused by socioeconomic development
of the country. The structure, model and characteristics of weekend excursions have changed lately.
This paper contains results of researches that were carried out in Wroctaw. The population living in
agglomeration is the most typical weekend migration. Approximately 75 percent of the inhabitants of
Wroctaw went on a weekend trip. That fact proves a big role of weekend movement in a whole struc-
ture of tourism movement in Lower Silesia. Developing this part of tourism is crucial for tourism
cconomy and communes in the region and has also its place in prepared “Tourism development pro-
gramme in Lower Silesia”.
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