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Wstep

Postepujacy w Polsce proces dynamicznego rozwoju rynku, wzrost znaczenia
jego mechanizméw w zZyciu gospodarczym i nasilajaca si¢ konkurencja wywieraja
zasadniczy wptyw na funkcjonowanie nie tylko podmiotéw gospodarczych, lecz
takze jednostek samorzadu terytorialnego. Rynek stawia przed tymi ostatnimi
wyzwania i jednoczesnie otwiera duze mozliwosci. Samorzad terytorialny bierze
bowiem czynny, bezposredni i posredni udziat w zyciu spotecznym i gospodar-
czym. Ponosi on odpowiedzialnos¢ za rozwoj gospodarczy, wspotprace z otocze-
niem, standard zycia spotecznosci lokalnych, tad przestrzenny, ochrong¢ srodowiska
naturalnego itp. Jest zatem waznym ogniwem w procesie zarzadzania rozwojem
lokalnym i regionalnym. W tym celu wykorzystuje okreslone narzg¢dzia oddzialy-
wania na spotecznosc¢, gospodarke, przestrzen i ekosystem. W sferze oddziatywa-
nia na gospodarke administracja publiczna réznych szczebli powinna podejmowac
liczne dziatania regulujace, majace na celu ograniczenie lub likwidacj¢ napigé oraz
harmonizowanie wzajemnych oddziatywan, jakie maja miejsce pomiedzy sfera
gospodarcza i spoleczna w panstwie'. Pracownicy administracji publicznej musza
zatem dysponowadé wystarczajaca wiedza na temat sposobow stosowania poszcze-
golnych narzgdzi, a takze mozliwych reakcji na te dzialania ze strony podmiotéw
gospodarczych. Wiedza na temat mechanizméw rynku, metod skutecznego za-
rzadzania i stosowania narzedzi marketingowych niezbedna jest takze dla wias-
cicieli i menedzerow podmiotéw gospodarczych. Umiejg¢tnosci i wiedza, pozwala-
jace obu grupom wykorzystywac szanse istniejace w otoczeniu, powinny dotyczyé
réwniez problematyki gospodarowania i ochrony zasobow srodowiska. To ostatnie
ma szczegodlne znaczenie na obszarze tych jednostek samorzadu terytorialnego, w
ktorych funkcja turystyczna ma decydujace znaczenie. Walory $rodowiska natu-
ralnego stanowig bowiem zasadniczy czynnik ksztattujacy konkurencyjno$é obsza-
row recepcji turystycznej, a zatem takze poszczegolnych jednostek samorzadu tery-
torialnego (szczegodlnie gmin i regiondw).

Proponowany zbior artykutéw stara si¢ przyblizy¢ niektore z zasygnalizowa-
nych zagadnien. Nie jest on merytorycznie jednorodny, chociaz mozna w nim
wyodrebni¢ kilka grup tematycznych, takich jak:

— problematyka oddzialywania samorzadu terytorialnego (szczegélnie szczebla
gminnego) na podmioty gospodarcze,

' T. Domanski, Strategiczne planowanie rozwoju gospodarczego gminy, ARK, Warszawa 2000,
s. 18.
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— ochrona i ksztattowanie zasobow srodowiska,
— zarzadzanie jakoscia na poziomie jednostek gospodarczych oraz regionow tury-
stycznych,
— wykorzystanie instrumentow marketingowych w dziatalnosci podmiotow go-
spodarczych.
Artykuly prezentowane w publikacji tacza w sobie rozwazania teoretyczne
z wynikami badan wlasnych ich autoréw. Maja one z pewnoscia charakter dysku-
syjny, ale dzigki temu moga stanowi¢ podstawg do merytorycznej dyskusji osob
zainteresowanych poruszang problematyka.
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