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Streszczenie: Artykut porusza zagadnienie wptywu atrakcyjnosci turystycznej obszaru re-
cepcji turystycznej na intensywnos$¢ ruchu turystycznego. Z ekonomicznego punktu widzenia
tury$ci zagraniczni stanowia istotny element rozwoju spoteczno-gospodarczego destynacji,
dokonujac bowiem wydatkdéw na réoznego rodzaju ustugi i dobra turystyczne, stanowia zrodto
przychodow (dewiz), ktore sa sita napedowa lokalnej gospodarki. Uwarunkowania przyrodni-
cze, krajobrazowe i kulturowe plasuja wojewodztwo wielkopolskie jako wazny obszar pere-
grynacji turystow zagranicznych. Wedtug danych Gtownego Urzegdu Statystycznego w 2009 r.
obcokrajowcy stanowili ponad 16% wszystkich turystow w Wielkopolsce i 6,3% ogotu tu-
rystow zagranicznych odwiedzajacych Polskg. Celem niniejszego artykutu jest okreslenie
przestrzennego zréznicowania ruchu turystycznego turystow zagranicznych w wojewodztwie
wielkopolskim. Autorzy pragna sprawdzic, czy liczba turystdw zagranicznych koreluje z wy-
znaczonym syntetycznym wskaznikiem atrakcyjnos$ci turystyczne;.

Stowa kluczowe: atrakcyjnos$¢ turystyczna, wojewddztwo wielkopolskie, aktywno$é tury-
styczna, turysci zagraniczni.

1. Wstep

Uczestnictwo w wyjazdach turystycznych jest podstawowym aspektem aktywnosci
turystycznej, ktéra moze miec rozne etapy. Przez aktywnos¢ turystyczng mozna ro-
zumie¢ caloksztalt czynnos$ci zwigzanych z przygotowaniem i uprawianiem turysty-
ki oraz z r6znymi formami przezywania. To pojecie uzywane jest czgsto w bada-
niach turystyki w celu okreslenia wielkos$ci udziatu ludnosci w réznych formach
turystyki [Alejziak 2009, s. 22].

Mieszkancoéw wigkszosci krajow nalezacych do Unii Europejskiej cechuja bar-
dzo wysokie wskazniki aktywnos$ci turystycznej, a kraje takie jak Dania, Norwegia,
Szwecja, Niemcy czy Austria naleza do absolutnych rekordzistow w tym wzgledzie
[Alejziak 1994, s. 1-5]. Zdecydowana wigkszos¢ zagranicznych podrézy wakacyj-
nych mieszkancéw Unii Europejskiej ma charakter wewnatrzregionalny i koncen-
truje si¢ na terytorium Wspolnoty. Mieszkancy UE zdecydowanie preferuja hotele
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oraz podobne typy zakwaterowania [Alejziak 2000, s. 16]. Gléwnymi kryteriami
wyboru destynacji przez mieszkancéw UE sa krajobraz i klimat (rys. 1). Rownie
wazne dla tych turystow sa koszty podrozy i pobytu.
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Rys. 1. Gtéwne kryteria wyboru miejsc docelowych wypoczynku wakacyjnego mieszkancow
Unii Europejskiej

Zrédto: [Alejziak 2000, s. 13].

Wojewodztwo wielkopolskie ma specyficzne cechy przyrodnicze i antropoge-
niczne, ktore pozwalaja zaspokoi¢ motywy, jakimi kieruja si¢ mieszkancy krajow
Unii Europejskiej przy wyborze docelowych miejsc wypoczynku (rys. 1). Zagospo-
darowanie turystyczne tego terenu tworza liczne obiekty noclegowe, gastronomicz-
ne i towarzyszace, dobre potaczenie za$ z innymi regionami Polski czy bliskos¢
zachodniej granicy powoduja, ze dostgpno$¢ komunikacyjna regionu jest dobra. Te
elementy wspolnie tworza atrakcyjnos$c turystyczna i decyduja o wielko$ci ruchu
turystycznego. Atrakcyjnos¢ turystyczna rozumiana jest jako wystepowanie pewnej
charakterystycznej cechy przestrzeni turystycznej, ktora przyciaga turystow na okres-
lone tereny, ze wzgledu na obecnos¢ okreslonych zasobow przyrodniczo-krajobra-
zowych, historyczno-kulturowych oraz wydarzen kulturalnych, a takze odpowiednie
formy zagospodarowania turystyczno-rekreacyjnego i sprzyjajaca dostepno$é ko-
munikacyjng (rys. 2). Termin ten jest dwuaspektowy, zawiera zar6wno obiektywne
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warunki srodowiskowe, jak i subiektywne indywidualne czynniki psychologiczne.
Dlatego tez trudno jest oceni¢ obiektywnie atrakcyjnosé turystyczna.

Walory Zagospodarowanie Dostgpnosé
turystyczne turystyczne komunikacyjna
\ 4
Atrakcyjnos¢
turystyczna

Rys. 2. Elementy sktadowe atrakcyjnos$ci turystycznej

Zrédto: opracowanie wilasne.

Atrakcyjnos¢ turystyczna niewatpliwie wplywa na podjgcie przez turyste decy-
zji 0 migjscu wypoczynku. Odpowiednio przygotowane i wypromowane obszary,
miejsca czy miejscowosci, gdzie rozwija si¢ przemyst turystyczny, moga liczy¢ na
przyjazdy nie tylko turystow krajowych, ale rdwniez zagranicznych.

2. Metody i material badawczy

Celem niniejszego artykutu jest okreslenie przestrzennego zréznicowania ruchu tu-
rystycznego turystow zagranicznych w wojewodztwie wielkopolskim.

Badaniami objgto powiaty ziemskie (dobor celowy) wojewodztwa wielkopol-
skiego. Materiat zrédlowy stanowily dane zamieszczone w Banku Danych Regio-
nalnych i na stronach internetowych Instytutu Turystyki. Na potrzeby niniejszej
pracy do analiz przyjgto rok 2009. Biorac pod uwage ztozonos¢ badanego zagad-
nienia i dostgpno$¢ danych statystycznych, do analizy wykorzystano 14 zmiennych
diagnostycznych, ktére dotyczyty: walorow turystycznych, stanu zagospodarowania
turystycznego oraz dostgpnosci komunikacyjnej obszaru recepcji. Niezbgdne anali-
zy przeprowadzono w programie STATISTICA 9.

Czasami w badaniach ekonomicznych analiza rozktadu jednej zmiennej nie wy-
starcza do wnioskowania o badanym zjawisku, gdyz wiele zjawisk to zjawiska zto-
zone [Jajuga 2002, s. 24; Pawelek 2008, s. 19]. Niewatpliwie zjawiskiem ztozonym
w badaniach empirycznych jest atrakcyjnos¢ turystyczna.

Do wyznaczenia poziomu atrakcyjnosci turystycznej badanych obiektow za-
stosowano miernik syntetyczny, ktéry pozwala opisa¢ zjawisko ztozone za pomoca
jednej liczby, tzw. warto$ci zmiennej syntetycznej. Warto$¢ miernika syntetycznego
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wyznaczono metoda bezwzorcowa, sprowadzajaca si¢ do usrednienia wyznaczo-
nych wartos$ci zmiennej syntetycznej dla dziatow

1 m
Z; :_szi,
m o

gdzie: m — liczba dziatow.

Obliczone wartosci naleza do przedziatu [0:1]; im wyzsza wartos¢ miernika Z,
tym wyzszy poziom atrakcyjno$¢ turystycznej dla powiatu.

Procedura konstrukcji miernika syntetycznego wymaga okreslenia zbioru zmien-
nych diagnostycznych, nastgpnie normalizacji wartosci tych cech, ktéra ma na celu
doprowadzenie ich do poréwnywalnos$ci, oraz wyznaczenie wartos$ci miernika.

Do analizy przestrzennego zréznicowania poziomu atrakcyjnosci turystycznej
powiatow dla zagranicznego ruchu turystycznego przyjgto 14 cech zgrupowanych
w trzech dziatach:

* walory turystyczne:

X, — powierzchnia obszaréw prawnie chronionych (% powierzchni ogétem),

X,— powierzchnia parkow krajobrazowych (% powierzchni ogotem),

X, — pomniki przyrody (na 1 km?),

X, — lesistos¢ (%),

X, — jeziornos¢ (%),

X,— muzea (na 100 km?),

X, — emisja zanieczyszczen pytlowych (w tonach na 100 km?);

* zagospodarowanie turystyczne:
X, — liczba obiektow noclegowych (na 100 km?),

8
X,—udzial hoteli w ogdlnej liczbie obiektow noclegowych (%),

X?O— liczba miejsc noclegowych (na 1000 mieszkancow),

X, — udziat obiektow noclegowych wyposazonych w pokoje/tazienki przystoso-
wane dla 0sob niepelnosprawnych (%);

* dostgpnos¢ komunikacyjna:

X, — dtugo$¢ drog gminnych o nawierzchni twardej (km na km?),

X, — dlugos¢ drég powiatowych o nawierzchni twardej (km na 100 km?),

X, — odlegtos¢ do najblizszego lotniska (km).

Okreslenie charakteru zmiennych oparto na przestankach merytorycznych. Przy-
jete zmienne uznano za stymulanty, co oznacza, ze w miar¢ ich wzrostu podwyzsze-
niu ulega ocena badanego zjawiska, tylko zmienna X, uznano za destymulantg.

W pracy przyjeto, ze wszystkie zmienne powinny mie¢ charakter stymulant.
Przy przeksztalceniu destymulant w stymulanty zastosowano metod¢ zwana przesu-
nigciem wzglgdem maksimum [Gotembski 2002, s. 28].

Normalizacji zbioru zmiennych diagnostycznych dokonano metoda przeksztal-
cenia ilorazowego, przyjmujac jako punkt odniesienia maksymalng warto$¢ zmien-
nej [Kukuta 2000, s. 78-79]. Wartosci zmiennych znormalizowanych (nl.j) naleza do
przedziatu [0:1].
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Mierniki syntetyczne dla wyznaczonych dziatow obliczono przy wykorzystaniu
formuty:

m

Za =W Ky,

j=1
gdzie: W, — waga Jj-tej zmiennej, n;— warto$¢ i-tej obserwacji j-tej zmiennej.
Wagi wyznaczono w oparciu o miernik wzglednej wartosci informacyjnej cech,
dany wzorem:
V m
__J =
w; = ’ zwj 1 ?

v, 7

J=1

gdzie: V. —wspotczynnik zmiennosci j-tej zmienne;.

Uzyskane warto$ci miernika syntetycznego Z, stanowia podstawe budowy ran-
kingu powiatow ze wzgledu na poziom atrakcyjnosci turystyczne;.

3. Ocena poziomu atrakcyjnosci turystycznej powiatow
wojewodztwa wielkopolskiego

Wykorzystujac procedurg konstrukcji miernika syntetycznego i przyjgty zestaw
zmiennych diagnostycznych, otrzymano wyniki atrakcyjno$ci turystycznej powia-
tow wojewodztwa wielkopolskiego, ktore zaprezentowano w tab. 1.

Otrzymane wyniki pozwalaja stwierdzi¢, ze zaden z badanych powiatow nie
uzyskal najwyzszej warto$ci zmiennej syntetycznej w kazdym z badanych dzialow.
Najwyzszy poziom atrakcyjnosci w zakresie walorow turystycznych osiagnat po-
wiat migdzychodzki, natomiast w zakresie zagospodarowania turystycznego powiat
leszczynski. Z kolei pod wzgledem dostgpnosci komunikacyjnej najwyzsza warto$¢
uzyskal powiat gostynski, a najnizszg powiat obornicki (0,2848).

Tabela 1. Warto$¢ miernika syntetycznego dla dziatow

Lp. Powiat Walory Zagospodarowanie Doste.(pnoéf':
turystyczne turystyczne komunikacyjna

1 2 3 4 5

1 | chodzieski 0,4447 0,3126 0,4046
2 | czarnkowsko-trzcianecki 0,4501 0,2348 0,3315
3 | gnieznienski 0,5488 0,3826 0,5090
4 | gostynski 0,3786 0,3623 0,8770
5 | grodziski 0,4095 0,1989 0,3531
6 |jarocinski 0,4795 0,4457 0,5466
7 | kaliski 0,3853 0,1281 0,6355
8 | kepinski 0,3650 0,0618 0,4997
9 | kolski 0,3768 0,1435 0,6352
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Tabela 1, cd.

1 2 3 4 5
10 | koninski 0,4613 0,3549 0,7371
11 | ko$cianski 0,5263 0,1840 0,3768
12 | krotoszynski 0,3831 0,4630 0,6325
13 | leszczynski 0,5353 0,6877 0,4371
14 | miedzychodzki 0,9386 0,4327 0,3107
15 | nowotomyski 0,4709 0,2422 0,3177
16 | obornicki 0,4582 0,1686 0,2848
17 | ostrowski 0,5406 0,3350 0,6745
18 | ostrzeszowski 0,4283 0,2385 0,5445
19 | pilski 0,4864 0,2920 0,4804
20 |pleszewski 0,3602 0,2816 0,6470
21 |poznanski 0,5900 0,4098 0,3970
22 |rawicki 0,3389 0,2656 0,6124
23 | stupecki 0,6313 0,1909 0,5360
24 | szamotulski 0,4525 0,2596 0,3838
25 | S$redzki 0,4007 0,1855 0,4216
26 | $remski 0,4753 0,3236 0,3774
27 |turecki 0,1002 0,0898 0,5311
28 | wagrowiecki 0,4780 0,2192 0,4397
29 | wolsztynski 0,6312 0,4041 0,3761
30 | wrzesinski 0,4608 0,1991 0,4659
31 | ztotowski 0,4607 0,0866 0,4379

Zrodto: opracowanie wlasne.

Tabela 2. Ranking powiatow wojewodztwa wielkopolskiego wedtug syntetycznego miernika

atrakcyjnosci turystycznej

Lp. Powiat Z Lp. Powiat Z
1 |migdzychodzki 0,5607 16 |s$remski 0,3921
17 | chodzieski 0,3873
2 | leszczynski 0,5533 18 | kolski 0,3852
3 | gostynski 0,5393 19 |kaliski 0,3830
4 | koninski 0,5178 20 | wagrowiecki 0,3790
5 | ostrowski 0,5167 21 | wrzesinski 0,3753
6 | krotoszynski 0,4929 22 | szamotulski 0,3653
7 |jarocinski 0,4906 23 | koScianski 0,3624
8 | gnieznienski 0,4801 24 | nowotomyski 0,3436
9 | wolsztynski 0,4705 25 | éredzki 0,3360
10 | poznanski 0,4656 26 | czarnkowsko-trzcianecki 0,3355
11 |slupecki 0,4527 27 | ztotowski 0,3284
12 | pleszewski 0,4296 28 | grodziski 0,3205
13 | pilski 0,4196 29 | kepinski 0,3088
14 |rawicki 0,4057 30 | obornicki 0,3039
15 | ostrzeszowski 0,4038 31 |turecki 0,2404

Zrodto: opracowanie wlasne.
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W tab. 2 przedstawiono powiaty wojewodztwa wielkopolskiego, ktore zostaty
uporzadkowane wedtug malejacej wartosci syntetycznego miernika atrakcyjnosci
turystycznej. Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna stwierdzié, ze najwyz-
szy poziom atrakcyjnosci turystycznej uzyskat powiat miedzychodzki. Miara syn-
tetyczna dla niego wyniosta 0,5607, tj. byta 0 0,1686 wyzsza od mediany. Srednia
wartos¢ miernika wyniosta 0,4111, a odchylenia standardowego (s ) 0,0815. Wysoka
atrakcyjno$¢ turystyczna powiatu migdzychodzkiego wynika z zasobnosci w walory
turystyczne, szczeg6lnie przyrodnicze (,,Kraina 100 jezior”), co jest bardzo wazne w
konteks$cie rozwoju ruchu turystycznego turystow zagranicznych.

W celu klasyfikacji i uporzadkowania badanych obiektow wykorzystano srednia
arytmetyczng (Z ) 1 odchylenie standardowe (s, ). Uzyskano w ten sposob cztery
grupy typologiczne charakteryzujace stopien atrakcyjnosci turystycznej obiektu ba-
dan:

* grupa | —bardzo atrakcyjne: z, =2 Z +s_,

* grupa 2 — atrakcyjne: Z+s§_ >z, > Z,

* grupa 3 — $rednio atrakcyjne: Z >z, 2 Z —s _,
e grupa 4 —malo atrakcyjne: z, <z —s_.

Wyniki grupowania przedstawiono w tab. 3. Jak wida¢, znaczna wigkszos¢ po-
wiatow wojewodztwa wielkopolskiego w 2009 r. osiagngta poziom atrakcyjnosci
turystycznej ponizej wartosci Sredniej. Do najlepszej, pierwszej grupy typologiczne;j
zaliczono sze$¢ powiatow, dla ktérych miernik syntetyczny osiagnat najwyzsze war-
tosci. Grupa druga obejmuje siedem jednostek przestrzennych. Z kolei trzecia z wy-
odrgbnionych grup jest najliczniejsza, gdyz obejmuje ponad 45% badanych obiek-
tow. Natomiast najnizszym poziomem atrakcyjnosci turystycznej charakteryzuja si¢
cztery powiaty, tj. grodziski, kepinski, obornicki i turecki. Wynika to z tego, ze cha-
rakteryzowaty si¢ one stosunkowo niska wartoscia miernika dla badanych dzialow
(wartosci ponizej $redniej).

Tabela 3. Podzial powiatow wojewddztwa wielkopolskiego wedtug wyznaczonych grup typologicznych

Grupa Przedziat warto$ci miary Powiat
1 [>0,4926] migdzychodzki, leszczynski, gostynski, koninski,
ostrowski, krotoszynski,
2 [0,4926-0,4111] jarocinski, gnieznienski, wolsztynski, poznanski,
stupecki, pleszewski, pilski,
3 [0,4111-0,3296] rawicki, ostrzeszowski, sremski, chodzieski, kolski,

kaliski, wagrowiecki, wrzesinski, szamotulski, ko-
$cianski, nowotomyski, $redzki, czarnkowsko-trzcia-
necki, ztotowski,

4 [<0,3296] grodziski, kepinski, obornicki, turecki

Zrodto: opracowanie wiasne.



764 Anna Jgczmyk, Jarostaw Uglis

4. Rozmieszczenie ruchu turystycznego turystow zagranicznych
W ujeciu przestrzennym

Wojewodztwo wielkopolskie, dzigki uwarunkowaniom przyrodniczym, krajobrazo-
wym i kulturowym, jest atrakcyjne turystycznie dla turystow zagranicznych. Po-
twierdzaja to najnowsze dane statystyczne [Turystyka... 2010]. W 2009 r. turysci
zagraniczni stanowili ponad 16% wszystkich turystow w Wielkopolsce 1 6,3% ogdtu
turystow zagranicznych odwiedzajacych Polske.

W ciagu 2009 r. w obiektach zbiorowego zakwaterowania w Wielkopolsce udzie-
lono obcokrajowcom ponad 487,1 tys. noclegéw. Turystow zagranicznych korzysta-
jacych w noclegu, ktorzy najczesciej korzystali z miejsc noclegowych w Poznaniu,
byto ponad 243,5 tys. (63% ogdlnej liczby obcokrajowcow). Z obiektow noclego-
wych zlokalizowanych na terenie powiatow ziemskich skorzystato ponad 77,4 tys.
turystow zagranicznych, ktorym udzielono 151 756 noclegéw. Dane zaprezentowa-
ne w tab. 4 $wiadcza o znacznym zrdéznicowaniu przestrzennym obciazenia ruchem
turystycznym obcokrajowcoéw. Z pordwnania liczby udzielonych noclegoéw i korzy-
stajacych z bazy noclegowej wynika, ze najpopularniejszy wsrod turystow zagra-
nicznych byl powiat poznanski. Glowna determinantg takiej popularno$ci powiatu
jest bliskos¢ miasta Poznan. Na kolejnych miejscach pojawity si¢ powiaty pilski,
koninski, ostrowski i gnieznienski. Natomiast najmniej obcokrajowcdéw korzystato
z noclegow w powiatach ztotowskim, rawickim, tureckim i stupeckim.

O zrdéznicowaniu ruchu turystycznego turystow zagranicznych w poszczego6l-
nych jednostkach terytorialnych $§wiadczy poziom wskaznika Charvata (liczba
udzielonych noclegdéw przypadajaca na 1000 mieszkancoéw). Analiza tego wskaz-
nika wskazuje, ze najpopularniejsze wsrod turystdw zagranicznych byly powiaty
pilski i poznanski, w ktorych na 100 mieszkancoéw przypadato ponad 100 noclegéw
udzielonych obcokrajowcom. Analiza warto$ci wskaznika Charvata ukazata znacz-
ne zréznicowanie przestrzenne (V= 69,9%). Srednia liczba noclegéw udzielonych
turystom zagranicznym w 2009 r. wyniosta 49 na 1000 mieszkancow, natomiast
warto$¢ mediany wskazuje, iz w polowie badanych powiatow liczba udzielonych
noclegow nie przekroczyta 45.

Intensywno$¢ ruchu turystycznego zalezy od wielu czynnikow. Zdaniem auto-
row to wilasnie poziom atrakcyjnosci turystycznej destynacji determinuje jego skalg.
W celu ustalenia sity zwiazku miedzy poziomem atrakcyjno$ci turystycznej obszaru
a aktywno$cia turystyczna turystow zagranicznych w wojewodztwie wielkopolskim
wykorzystano wspotczynnik korelacji rang Spearmana dany wzorem:

62": di
_ i=1

= 1-—F5—,
" n(n*—1)

gdzie: d, — r6znica migdzy parg rang.
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Przyjmuje on warto$¢ od —1 do +1. Interpretacja wyznaczonego wspotczynnika
jest identyczna jak wspotczynnika korelacji liniowej Pearsona. Dodatni znak wspot-
czynnika wskazuje na istnienie wspotzaleznosci dodatniej, natomiast ujemny ozna-
cza wspotzaleznos¢ ujemna (ze wzrostem jednej zmiennej maleje warto$¢ drugiej).

Tabela 4. Turysci zagraniczni w ujgciu przestrzennym w 2009 r.

. Udzielone noclegi Korzystajacy
Lp- Powiat liczba % ogdtem liczba % ogbtem
1 |chodzieski 4531 14,5 1327 6,5
2 | czarnkowsko-trzcianecki 1423 5,2 1117 9,8
3 | gnieznienski 8 666 5,6 4228 6,1
4 | gostynski 3433 11,2 2 867 12,6
5 | grodziski 656 6,1 473 8,0
6 |jarocinski 4472 11,7 1327 9,3
7 | kaliski 1 046 14,1 496 10,8
8 | kepinski 1330 7,4 1200 12,3
9 | kolski 1958 16,8 1219 14,8
10 | koninski 10 584 4,4 8818 5,1
11 koscianski 1763 7,4 721 7,1
12 |krotoszynski 4156 19,8 2130 16,4
13 | leszezynski 4902 3,5 1918 4,3
14 | migdzychodzki 2299 2.4 752 2.4
15 |nowotomyski 7017 10,7 3086 13,4
16 | obornicki 1413 7,7 436 9,5
17 | ostrowski 9967 14,9 5876 11,5
18 | ostrzeszowski 1538 3,5 655 49
19 | pilski 16 774 19,1 10 094 18,7
20 |pleszewski 2153 7,1 944 6,5
21 | poznanski 36 746 13,7 13 859 9,8
22 |rawicki 171 1,7 151 2,5
23 |shupecki 308 2,4 53 1,7
24 | szamotulski 4328 12,9 2701 14,8
25 | $redzki 1175 6,9 783 7,8
26 |s$remski 5202 16,4 3538 17,6
27  |turecki 346 2,1 106 1,4
28 | wagrowiecki 2 345 3,2 864 3,3
29 | wolsztynski 4 635 4.4 2782 9,0
30 | wrzesinski 4813 19,1 2557 14,9
31 | zlotowski 1 606 12,7 311 7,9

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Instytutu Turystyki.

Obliczenia dokonano na podstawie wyznaczonych wartosci miernika syntetycz-
nego atrakcyjnosci turystycznej dla poszczegdlnych powiatdow i liczby noclegow
udzielonych turystom zagranicznym. Obliczona warto$¢ wspotczynnika »= 0,530
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(p = 0,0022) oznacza, ze migdzy badanymi zmiennymi istnieje wysoka, istotna sta-
tystycznie zalezno$¢. Jak pokazuje tab. 4, widoczny jest zwigzek migdzy poziomem
atrakcyjnos$ci turystycznej a liczbg turystow zagranicznych, ktérym udzielono noc-
legdw w 2009 r., szczegblnie za§ dotyczy to powiatow krotoszynskiego i ostrowskie-
go, ktore uzyskaly w badaniu stopien ,,bardzo atrakcyjne”.

5. Podsumowanie

Poziom atrakcyjnosci turystycznej danego obszaru wptywa na wielko$¢ ruchu tury-
stycznego. Powiaty ziemskie woj. wielkopolskiego, dla ktorych miernik syntetyczny
osiagnat najwyzsze wartosci, sa rownie popularne jako miejsce docelowe dla odwie-
dzajacych je cudzoziemcow. W 2009 r. w obiektach noclegowych na terenie powia-
tow ziemskich udzielono cudzoziemcom 68% wszystkich noclegéw w woj. wielko-
polskim.

Zbidr odpowiednich elementow atrakcyjnos$ci turystycznej na danym terenie to
magnes, ktory przyciaga turyst¢ do tego miejsca, natomiast aktywnos¢ turystyczna
jest sita wypychajaca turyste z jego codziennego otoczenia.

Konkludujac, nalezy stwierdzi¢, ze sama atrakcyjnos¢ turystyczna destynacji
nie decyduje o intensywnosci ruchu turystycznego. Niezbedne jest podjecie dziatan
marketingowych, a szczegolnie reklamowych i informacyjnych, ktore oddzialujac
na popyt turystyczny, przyczynia si¢ do popularnosci (mody) danego regionu. Poza
tym poznanie potrzeb turystow umozliwi przygotowanie atrakcyjnego produktu tu-
rystycznego, ktory moze stanowic sil¢ rozwojowa regionow.

Literatura

Alejziak W., Aktywnos¢ turystyczna oraz gtowni organizatorzy turystyki w wybranych krajach swiata,
,»Turystyka i Marketing” nr 1, MART, Warszawa 1994.

Alejziak W., Aktywnosé turystyczna polskich elit finansowych w swietle wzoréw wypoczynku miesz-
kancow Unii Europejskiej oraz innych grup spoteczno-zawodowych w Polsce, Raport wykonany
na zlecenie Redakcji ,,Rynku Turystycznego”, Krakéw 2000, http://itir.awf krakow.pl/eot/aktyw-
tur_wa.doc.

Alejziak W., Determinanty i zréznicowanie spoleczne aktywnosci turystycznej, Studia i Monografie
nr 56, AWF, Krakow 2009.

Kukuta K., Metoda unitaryzacji zerowej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Biblioteka Ekonometryczna,
Warszawa 2000.

Gotembski G. (red.), Metody stymulowania rozwoju turystyki w ujeciu przestrzennym, Wydawnictwo
AE, Poznan 2002.

Jajuga K. (red.), Ekonometria. Metody i analiza problemow ekonomicznych, Wydawnictwo AE, Wro-
ctaw 2002.

Pawelek B., Metody normalizacji zmiennych w badaniach poréwnawczych ztozonych zjawisk ekono-
micznych, Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, Krakow 2008.

Turystyka w 2009 r., GUS, Warszawa 2010.



Atrakcyjno$¢ turystyczna powiatow ziemskich. .. 767

TOURIST ATTRACTION OF WIELKOPOLSKA VOIVODESHIP
AND TOURIST ACTIVITY OF FOREIGN TOURISTS

Summary: This article deals with the problem of the influence of tourist attractiveness of
tourist destination area on tourism intensity. According to Central Statistic Office the number
of foreign tourists visiting Wielkopolska Voivodeship in 2009 was 16% of all tourists and
6,3% of all tourists visiting Poland. The authors present the results of their research on the
tourist attractiveness valuation of Wielkopolska districts (powiats). The aim of this article is to
determine the spatial diversity of foreign tourist traffic in Wielkopolska Voivodeship.

The analysis of synthetic measure of tourist attractiveness value was conducted for the
administrative districts of Wielkopolska Voivodeship. Migdzychod district possessed the
highest level of tourist attractiveness whereas Turek district was the least attractive. The level
of tourist attractiveness influences the size of tourist movement. Summing up, Spearman
correlation analysis indicates substantial dependence between the synthetic measure of tourist
attractiveness and inbound tourism (i.e. the number of nights spent by non-residents).
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